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Resumo

A partir do paradigma dos ecossistemas comunicacionais é possivel perceber que a comunicagdo em sociedade,
de uma maneira geral, acontece de forma dialogica, permitindo uma retroalimentacéo instantanea e dinamica,
influenciando diretamente os agentes comunicativos. Mentalizando este processo dialdgico da comunicacédo e
transpondo-o para a relagdo entre a midia e a sociedade no processo de comunicagéo de massas, sdo encontradas
diversas lacunas que permitem uma andlise sobre o alcance ecossistémico na comunicagdo midiatica praticada na
atualidade. Sendo assim, se prope uma discussao ampla para dar inicio a um processo comunicativo entre a midia
e a massa, que se assemelhe as caracteristicas intrinsecas do ecossistema: a construcao de redes entrelacadas e sem
hierarquias.
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Introducéo

Este artigo tem por objetivo verificar o papel dialégico que as midias tradicionais e a
internet possuem em torno da sociedade, partindo do pressuposto de que a comunicacao € um
processo inerente ao ser humano, iniciamos a analise a partir dos meios de comunicacéo e seu
papel no estilo de vida das pessoas, a0 mesmo tempo em que analisamos em que medida este
processo de modelagem de concepcdes e estilos sao matuos.

Em um tempo em que a internet possibilita a projecdo das mensagens transmitidas por
pessoas comuns, teriamos em pleno desenvolvimento o que conhecemos como "Cultura
participativa”, que Jenkins (2015) aponta em seu livro Cultura da convergéncia.

Trazendo estas inquietacdes a luz dos ecossistemas comunicacionais, que € a area de
concentracdo do Programa de Pos-graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo Social
(PPGCCOM) da UFAM, é valido analisar a influéncia dos meios em pelo menos duas esferas:
a social e a cultural, levando em consideracdo que estes processos de influéncias podem ser
muatuos, ao serem potenciais modeladores das suas culturas; no momento em que tal
miscigenacdo de influéncias acaba por determinar as caracteristicas que cada uma delas tomara

ao longo do tempo.
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Isto entra em consonancia com a cultura participativa, que demonstra a existéncia de
espectadores mais ativos no contetdo gerado pela midia. Pessoas com a possibilidade de
interagir o contetldo exposto, além de criticar, por meio dos novos canais de comunicacao na
internet, os pontos de vista sobre os quais tem diferenca ideologica.

Estes conceitos de convergéncia de midias e de ecossistemas comunicacionais se
entrelacam quando observamos os escritos de Capra (1996), que visualizam as relagdes por
meio da ecologia, encontrando a interdependéncia entre 0s processos sociais e assumindo que
a sociedade € modelada de acordo as relacdes que estabelece com o meio em que habita. Assim,
surge o conceito de ecossistema, que sdo “redes dentro de redes”, que possibilitam que em cada
organismo envolvido neste processo dialégico, sejam encontrados novos organismos Vivos,
com igual capacidade de influéncia e reproducao.

Partindo destes principios, o pensamento em rede resultaria ser o mais apropriado para
descrever essa relacdo entre a midia e a sociedade porque a comunicagdo, a0 ndo ser um
fendmeno isolado, se mistura ao ambiente e permite uma influéncia nos acontecimentos
cotidianos, dando com isso as bases sélidas das mudancas que a sociedade pode promover na
midia e vice-versa, em um contexto colaborativo e sem hierarquia.

Ao mesmo tempo € valido considerar que o processo de comunicagdo social, sem
envolver ainda os meios de comunicacdo, acontece também de uma forma ecossistémica, pois
se baseia no didlogo, na intercalacdo das intervencOes proferidas pelas partes envolvidas no
processo. Neste fenémeno, seguindo uma analise preliminar, resultaria mais facil acontecer o
processo ecossistémico e participativo, uma vez que o potencial de intervencado e os agentes de
mudanga possuem proporc¢oes idénticas, que permitiriam uma influéncia mais equilibrada.

Para encaminhar este artigo, foi realizado um estudo bibliogréfico, que a partir de sua
natureza basica, fez uma abordagem quantitativa de maneira exploratoria, recorrendo a livros e
artigos cientificos que se referem ao tema.

Com esta metodologia, pretende-se, a partir de uma pesquisa de referéncias
bibliograficas, verificar com maior énfase a relacdo entre a midia tradicional, a internet e a
sociedade, partindo da base da perspectiva dos ecossistemas e da cultura da convergéncia.

O artigo estrutura-se em trés topicos, apresentando-se no primeiro a relacdo entre o0s
ecossistemas comunicacionais e a sociedade, partindo da premissa de que a comunicacao
interpessoal simboliza o mais claro exemplo desse pensamento. No segundo topico €
observado, pelo olhar de varios autores, a relacdo entre a sociedade e a midia tradicional apos

0 advento da internet, o que faz com que 0s meios ganhem novas perspectivas durante a
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elaboracdo do conteudo. No terceiro topico é abordado o processo de convergéncia entre a
midia tradicional, a internet e a sociedade, sob uma perspectiva de cultura participativa. Este
capitulo também apresenta a relacdo existente na perspectiva ecossistémica e a convergéncia
de midias, tracando essa relagdo mais profunda entre os diversos meios empregados pela

sociedade com a intencdo de se comunicar.

Os ecossistemas comunicacionais na sociedade

Podemos abordar o assunto comunicacdo em diversas perspectivas que envolvem a
sociedade, uma vez que esse dialogo, que acontece de maneira intrapessoal, interpessoal e em
grupos, € primitiva. Desde os relatos dos primeiros habitantes da terra se ouve relatos que
relacionam o homem vivendo em sociedade e tendo que utilizar a comunicagdo como um
veiculo de socializacdo que possibilite tal convivéncia. Segundo Teixeira (2012), com o passar
do tempo e diante da evolucgéo tecnoldgica, hoje esta comunicacgdo - que ja foi limitada a grupos

fechados, consegue atingir grandes grupos, considerados como a massa.

A comunicacdo intrapessoal € aquela que a pessoa tem consigo propria no
ambito de seu dialogo interior, enquanto a comunicagdo interpessoal
caracteriza-se pela troca de informagdes entre duas ou mais pessoas durante o
ato comunicativo. Na sequéncia, a comunica¢do em grupos (pequeno ou
grande) geralmente se refere a situagfes nas quais trés ou mais pessoas estao
em processo comunicativo (TEIXEIRA, 2012 apud STRAUBHAAR &
LAROSE, 2004, p. 9).

Conforme explicado acima, os processos de comunicagéo sdo inerentes ao ser humano
com a finalidade de desenvolver suas atividades mais basicas. Ao mesmo tempo, também se
abre caminho a perspectiva de uma comunicacdo com capacidade multipla, capaz de alcancar
um grande numero de pessoas a partir de uma Unica mensagem transmitida, exercendo com isso
um raio de influéncia superior ao pressuposto nas outras categorias de comunicagdo em
sociedade.

Podemos juntar esse pensamento ao principio ecossistémico dos fatores sociais como
influenciadores nos mecanismos de vida em sociedade, que encontram sua explicac¢do no livro
a “Teia da Vida”, de Fritjof Capra (1996), no qual se arvoram as equivaléncias sociais a partir
de uma cadeia de ligagcbes que condensam sistemas complexos que agregam as variantes
contidas no ambiente e suas influéncias.

E importante ressaltar que nesta obra o autor deixa claro o conceito de uma sociedade

composta por uma estrutura que hoje, em termos bioldgicos, se entende como ecoldgica, ao
3
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contemplar e compreender que todas as partes envolvidas no processo social séo importantes

para os resultados obtidos.

Sabemos hoje, que em sua maior parte, 0s organismos ndo sdo apenas
membros de comunidades ecoldgicas, mas também sdo, eles mesmos,
complexos ecossistemas contendo uma multiddo de organismos menores,
dotados de uma consideravel autonomia, e que, ndo obstante, estdo
harmoniosamente integrados no funcionamento do todo. (CAPRA, 1996, p.
44).

Conforme mencionado pelo autor, ha uma ligacdo entre o todo com as partes, partindo
do principio de que nas rela¢fes ecoldgicas os equilibrios acontecem por meio de todos 0s seres
envolvidos, sem cunho hierarquico e com importancia igualitaria para todos.

Esta relacdo, portanto, seria também o principio norteador da comunicacdo na
sociedade, uma vez que todas as partes estdo envolvidas e possuem recursos e possibilidades
idénticas de se comunicar, isso tornaria real o ecossistema comunicacional de uma determinada
comunidade.

Ora, nessa perspectiva, 0 processo de comunicagdo de uma sociedade estaria baseado
fundamentalmente na capacidade dos seus membros coexistirem e terem um papel de relevancia
e similitudes que permitam a aproximacao e o compartilhamento de informacGes e saberes entre
si.

No pensamento de Colferai (2015) hd uma implicacdo real do papel da comunicagéo
na sociedade. Ndo apenas observando a comunica¢do como uma ferramenta para a convivéncia,
mas como um agente ativo no processo social de uma comunidade.

O Ecossistema Comunicacional busca alcangar uma aproximacdo efetiva
entre o ser humano, em suas instancias bioldgica e social, 0 ambiente, tanto
como presenca fisica como por construgdo narrativa, e as tecnologias da
comunicacdo e informagdo pela presenca material e pelas extensfes que
proporcionam ao homem. Isso faz com que se distancie de posi¢Ges que
tomam estas aproximagdes como mero recurso pedagogico, pois reconhece
que tais inseparabilidades s&o literais (COLFERAI, 2015, p. 13).

Partindo desse pressuposto, cabe destacar, que esta visdo obedece ao protagonismo
gue a comunicagdo possui no ecossistema social. Nesse contexto, se observa a interagédo
ecossistémica, estabelecendo um vinculo de mudangas matuas que no final entregam como
resultado a cultura social.

Para complementar essa linha de raciocinio, Pereira (2011, p. 51) afirma a partir de
uma visao ecologica que “a comunicagdo nao € um fendmeno isolado; ela envolve um ambiente

cultural que a0 mesmo tempo interfere e possibilita a construcéo, a circulagao e a significacdo
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das mensagens”. Sendo assim, se constituiria uma rede de intera¢do entre diversos sistemas
que, embora sejam diferentes, dependem um do outro para coexistir.

Quer entdo dizer que ha uma inter-relacéo de total dependéncia entre os sistemas vivos,
para juntos construirem seus préprios agentes de transformacéo, que terdo como finalidade
atingir a sim mesmos. Como dito nas palavras de Capra (1996, p. 45) “cada ponto na nova rede
pode representar um 6rgdo, o qual, por sua vez, aparecera como uma rede quando amplificado

e assim por diante”. Um processo sucessivo de redes de sistemas, dentro de outras redes.

[...] a teia da vida consiste em redes dentro de redes. Em cada escala, sob
estreito e minucioso exame, 0s nodos da rede se revelam como redes menores
[...] na natureza, ndo hé acima ou abaixo, e ndo ha hierarquias. Ha4 somente
redes aninhadas dentro de outras redes (CAPRA, 1996, p. 45).

Percebe-se entdo que a base dos ecossistemas € a estrutura em rede sem hierarquias,
sem ordem fixa de estruturacdo, o que possibilitaria a igualdade de saberes, de trocas e de
percepcdes, permitindo, com isso, um real ecossistema igualitario com poder suficiente para,

nos tempos atuais, influenciar para além de sua comunidade, ao poder alcancar a midia.

O ecossistema entre a midia tradicional e a sociedade

Para dar suporte a esta ligacdo de midia tradicional e a internet com as implicacdes
sociais, é necessario entender que a partir da perspectiva dos ecossistemas comunicacionais,
teriamos um processo de comunicacdo dialégico e constante entre 0s agentes da midia e a
sociedade.

Para Moran (1990), a influéncia dos Meios de Comunicacdo é muito grande. Portanto
é possivel constatar uma forte influéncia sobre nossa cultura, no ato de refletir e difundir as
informac@es que Ihes sdo passadas.

Do ponto de vista da internet, suas caracteristicas e potencialidades também séo vistas
como 6timas ferramentas na edificacdo do conhecimento critico e analitico. O mesmo Moran
(1997), sob outro ponto de vista resgata as possibilidades educativas que a comunicacao e, em

especifico a internet, trouxeram para a sociedade.

[...] ainternet é uma ferramenta fantastica para buscar caminhos novos, para
abrir a escola para o mundo, para trazer inimeras formas de contato com as
pessoas [...] ensinar na e com a “Internet” atinge resultados significativos
quando se esta integrado em um contexto estrutural de mudanca do processo
de ensino-aprendizagem.
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Ao mesmo tempo em que 0 autor deixa claro a perspectiva analitica e positiva em seus
escritos, outros autores sob um ponto de vista mais participativo, afirmam que a sociedade
exerce também seu poder modificador sobre a midia, uma vez que com o interesse de atingir
efetivamente as massas, os veiculos tendam a mudar suas caracteristicas de acordo a sociedade.

No conceito de Berlo (1999) os meios de comunicacdo comecam a perceber as
caracteristicas dos individuos de acordo ao seu ambiente social, comecando a deixar de lado a

perspectiva de que todo ser humano é praticamente igual ao outro.

[...] o receptor é o elo mais importante do processo de comunicagdo. Se a
mensagem n&o atingir o receptor, de nada adiantou envia-la. Um dos pontos
de maior importéncia na teoria da comunicag&o é a preocupagao com a pessoa
que esta na outra ponta da cadeia de comunicacao: o receptor (BERLO, 1999,
p. 53).

Nessa perspectiva, entende-se que a influéncia exercida € dialdgica, uma vez que
interage entre emissor e receptor da mensagem em um processo de coexisténcia para determinar
em que medida h4d uma conexao que torne a sociedade determinante no processo comunicativo
dos meios de comunicagao e vice-versa.

E claro que em contraponto ha diversos outros autores, como Debord (2003, p. 15),
que traz a discussdo que o atual modelo de comunicacdo entre a midia e a sociedade é
fortemente influenciado pela capacidade que a midia de massa possui, pois “sob todas as suas
formas particulares de informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto do
entretenimento, o espetaculo constitui o modelo presente da vida socialmente dominante”.
Deixando, neste apontamento, entrever uma supremacia e poder de influéncia sobre a
sociedade.

Ramonet (2002), por exemplo, utiliza o termo “dominio carismatico” para descrever o
processo de influéncia e de persuasdo realizado pelos veiculos de comunicacdo de massa, sejam
estes na internet ou fora dela, com o objetivo de conquistar somente pelo desejo e sem levar em

consideracdo qualquer outro argumento decisério do ser humano.

E é tanto mais facil dominar, quando o dominio permanece inconsciente. Dai
a importancia da persuaséo clandestina e da propaganda secreta, pois, a longo
prazo, para todo império que deseja durar, a grande aposta consiste em
domesticar as almas, torné-las doceis e depois subjuga-las. (RAMONET,
2002, p.21).
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Afirma assim, que a midia, com sua grande forca e poder, constroi a realidade.
Transformando-se no agente influenciador absoluto, ao determinar a pauta das grandes
discuss@es da sociedade. Nas palavras de Silva (2012, p. 5) “constroi a realidade, ou seja, algo

existe, ou ndo, nos dias de hoje, se €, ou ndo, veiculado na midia”.

Sempre que uma novela, filme ou comercial dita uma moda, conceito ou
qualquer coisa, e sem percebermos aderimos a "onda do momento"”, roupas
vocabulérios, pensamentos, de certa forma, inconscientemente,
transformamos o imaginario em realidade. E comprovado cientificamente o
grande poder de influéncia que a midia exerce sobre n6s. A midia manipula,
condiciona e controla a sociedade, levando-a a viver em um mundo irreal, em
uma realidade virtual, nesse mundo imaginario que existe apenas
efetivamente. (LIMA, 2008, p. 11).

Conforme explicado acima, nessas vertentes de pensamento muitos pontos de vista
podem ser observados, no sentido em que a sociedade por ser uma voz com menor poder de
propagacdo. Assim, o autor deixa claro que ao depender do corpo a corpo e da comunicagdo
individualizada, se sente em desvantagem com o poder massificador exercido pelos meios de
comunicacgdo, ao conseguir atingir de uma maneira mais direta um ndmero maior de pessoas,
podendo com isso exercer uma influéncia muito maior e abrangente na sociedade, do que a

sociedade neles.

Convergéncia entre a midia tradicional, a internet e a sociedade

No decorrer do processo comunicativo € usual referir-se aos meios de comunicacéo de
forma independente, como sendo organismos emissores de informacdes, unicamente
dependentes das caracteristicas expositivas que possuem. Levando em consideracdo que a
comunicacdo um processo social, ao envolver os individuos, os comunicadores e os veiculos
de comunicacdo em um processo dialdgico, se faz necessario analisar, do ponto de vista social,
o funcionamento e a importancia do processo comunicativo, através dos meios de comunicacao.

Entende-se, portanto, como comunicacdo de midia toda aquela transmissdo de
mensagens realizada por meio de algum veiculo massificador dessas informagfes. Assim,
garantindo uma maior difusdo das mensagens e, uma forga atuante de influéncia e modelagem
da cultura dos povos.

Ao entendermos o contexto dos ecossistemas comunicacionais a partir das interagoes

com o ser humano e o ambiente, nos inserimos em um segmento mais especifico, ao
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verificarmos as diversas fungdes e “redes” embutidas no conceito de comunicagéo, seja no
ambito tradicional ou na internet.

Dividindo as essas esferas comunicativas em redes, conforme indica Capra (1996),
teriamos como resultado uma comunicagdo, midiatica formada por varias partes tecnologicas
que convergem para produzir a transmisséo das informagdes, sendo isto em si, um ecossistema
de tecnologias em prol da transmissdo da comunicagdo de massas.

Conforme Jenkins (2009) os muros gque separavam os distintos meios de comunicagéo
comecaram a ser derrubados com advento das novas tecnologias, que permitiram desde entdo
a transmissdao da mesma mensagem de formas distintas e por diversos meios de comunicagao.

Conforme explicado acima, pressupde-se que estas antigas midias que somente alguns
anos eram completamente independentes, na atualidade encontram-se em um processo de
complementacdo. Assim, com a chegada da internet a comunicacdo de massas, a propria
tecnologia teria absorvido as potencialidades e os formatos de cada midia para estabelecer um
processo de comunicagdo mais completo.

Recorrendo as palavras de Marcondes Filho (2008), “a comunicagao ¢ um processo
dindmico, instantaneo, pulsante, ja que as tecnologias se superam a cada momento, ja que se
trata de operar com uma ‘coisa viva’, cujos efeitos se sentem na vibracdo da vida a cada
momento”. Contudo, o autor deixa claro que o processo da convergéncia aparece CoOmo um
caminho natural no processo de construcdo da comunicacdo da midia.

Nesta nova perspectiva, a evolucdo tecnoldgica viria, de certa forma, substituir aguele
conceito marcado pela fronteira das midias, no qual cada formato possui caracteristicas e
possibilidades de transmissdao exclusivas. No contexto atual, seriam emprestados os formatos
da midia, que a partir de processos graficos ganharam espaco notério na composicao das
mensagens.

Teriamos entdo o video, o texto, as imagens e o audio em um processo de
complementacdo de dados, ao permitir um conjunto superior de possibilidade de transmissao
de mensagens. Mas para Tarcia (2007, p. 2) "o processo de convergéncia longe esta de se
restringir as midias", contudo, envolveria inserc@es tecnoldgicas, de industrias, de contedidos e
de audiéncias.

Ora, em tese, com o surgimento da internet, como um universo de transmissao de
informacdes em massa e em grupos selecionados, mas trazendo em sua bagagem, devido as
suas caracteristicas tecnoldgicas, a capacidade de convergir tecnologicamente com maior

intensidade. E importante considerar que também interage de forma mais ecossistémica com a
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sociedade ao ter prerrogativas que lhe permitem exercer processos comunicacionais
enquadrados em diversas categorias de comunicagéo elencadas, por exemplo, nos escritos de
Straubhaar e LaRose (2004), a comunicacdo intrapessoal — interpessoal — pequenos grupos,

grandes grupos e a comunicacéo de massa.

Bem-vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e as novas midias
colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder
do produtor de midia e o poder do consumidor interagem de maneiras
imprevisiveis. [...] refiro-me ao fluxo de conteudos através de mdltiplas
plataformas de midia, a cooperagéo entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratério dos pablicos dos meios de comunicacéo, que vao
a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. (JENKINS, 2009, p. 27).

Neste sentido, o autor deixa claro que na nova realidade da comunicacdo, 0 Usuario
também tem um poder de buscar experiéncias de acordo com 0s seus interesses.

Este pressuposto deixa claro que com a chegada da internet o usuério deixou de ser
um simples consumidor de informagdes passivo, tornando-se um migrante a procura de um

conteddo novo, com o qual seja capaz de interagir e confabular modificaces.

[...] estamos diante de uma nova circunstancia de escritura em que ndo ocorre
apenas uma "convergéncia de midias", mas temos a possibilidade de fazer
convergir pessoas que antes habitavam mundos distintos. As tecnologias
informaticas de nosso tempo favorecem mudangas nas coordenacdes de acoes
em atos de escritura, a produgdo e a convivéncia entre pessoas que vivem,
escrevem e se comunicam em condigdes perceptivas diferenciadas
(DEMOLY, 2008, p. 22).

Pode-se dizer que, conforme citado acima, a convergéncia ndo estaria restrita a midia
tradicional e a internet. Neste contexto, o autor deixa claro que a sociedade também se encontra
envolvida no processo como uma das partes fundamentais para o processo, tendo como fungéo
interagir na transmisséo de mensagens de uma forma geral.

Este processo, seguindo um dinamismo social tdo abrangente, abriria possibilidades
para uma dindmica de conexdo e influencias sem limites. Teriamos o que autores
como (LAENA; PEREIRA, 2012) denominam como a “grande rede”. Um ecossistema que
entrelaca sistemas tecnologicos, culturais e biologicos humanos para a producao de significados
compartilhados.

Esse pensamento entraria em concordancia com a teoria da complexidade, ao
descrever os operadores, afirmando que “a causa produz um efeito, que por sua vez produz uma

causa”.
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[...] uma ideia em ruptura com a ideia linear de causa/efeito, de
produto/produtor, de estrutura/superestrutura, ja que tudo o que é produzido
volta-se sobre o que produz num ciclo ele mesmo auto construtivo, auto-
organizador e autoprodutor (MORIN, 2011, p. 74).

Consequentemente a propria sociedade entraria em um processo dialdégico em
consonancia com as diversas midias de transmissdo de mensagens. Seria um erro acreditar que
com base neste pressuposto seria eliminada em sua totalidade a influéncia dos veiculos de
comunicacdo. Trata-se de um processo mais participativo, que embora ndo possua igualdade de
possibilidades de massificacdo, interage e modifica a realidade transmitida na medida em que
também é relevante, sendo vista e ouvida por pessoas em seu entorno ou na rede.

Partindo desse pressuposto, segundo Costa (2006), “os efeitos sdo causados, mas eles
sao também causas daquilo que os produz numa circularidade recursiva”, principio que na
realidade da internet ganharia forca ao promover a interacdo total entre as midias, como
produto/produtor e a sociedade como causa/efeito.

Ainda nesse sentido, Machado (1997) reforca esta teoria ao afirmar que o desafio que

imp0e a internet é a integracdo das diversas midias na construcdo de uma nova linguagem.

Mas a novidade introduzida pela informética ndo esta exatamente na maior
liberdade e autonomia que concede ao receptor através da interatividade.
Diriamos que essa condigédo s6 se coloca porque uma arquitetura maltipla e
combinatéria, pensando no plano mesmo da criagdo, a possibilita
(MACHADO, 1997 p. 147).

Podemos definir que a mistura ecossistémica das ferramentas comunicacionais, ao
emprestarem seus recursos e solucdes tecnoldgicas em suas estruturas tradicionais e muito mais
na nova realidade da internet, va além do simples ato comunicativo, pois, permite, de forma
mais completa (video, texto, imagem, som) a rapida transmissdo e o compartilhamento de
informacBes por diferentes pessoas, independentemente do local em que se encontrem,
resultando no surgimento de um novo tipo de audiéncia, movida pelas trocas de informacoes

imediatas aliadas a convergéncia das midias.

Conclusao

Para finalidades praticas, no que se refere a este artigo, 0Ss ecossistemas

comunicacionais, no ambito social de uma comunidade, podem ser resgatados tracos
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importantes e marcantes de um processo dialdgico que permite a retroalimentacdo das partes
envolvidas, conseguindo em sua maioria a proximidade ao processo recursivo em que 0s atores
de uma comunicacao se transformam diversas vezes, durante 0 processo comunicativo, em
emissores/receptores.

Enquanto aos efeitos de uma abordagem ecossistémica entre as midias tradicionais e a
internet, temos que a convergéncia de midias aponta para uma utilizacdo global e mais robusta
dos diferentes tipos de midias, analdgicos e digitais, permitindo a complementaridade das
informacdes e a composicdo de pecas de transmissdo de conhecimento mais completas, com
argumentos e pontos de vistas diferenciados mediante a utilizacdo de varias midias como o
texto, o video, as imagens e o audio.

Cabe ainda uma profunda analise sobre o0s parametros dos ecossistemas
comunicacionais entre a midia e a sociedade, uma vez que 0 processo ecossistémico existe, mas
com alcances e proporgdes entre suas partes que ainda devem ser discutidos.

E esta discussdo ndo deve estar pautada somente na capacidade massificadora que 0s
meio de comunicagdo possuem e as limitacdes geogréaficas e de espaco que a sociedade tem
para exercer as suas influéncias, mas também do ponto de vista das potencialidades resultantes
do surgimento da internet como uma ferramenta capaz de equilibrar essa balanca de alcance,
uma vez que no ciberespaco tanto os agentes sociais quanto 0s meio de comunicagao possuem
igualdade nos processos de alcance, massificacdo de informacdes e, consequentemente,
influéncia.

Poderiamos, finalmente, especificar que, sob o nosso olhar, os organismos de rede
deste vasto ecossistema comunicacional seriam os meios de comunicagédo, a sociedade e as

transformacdes resultantes dessa troca de experiéncias: a culturas e os saberes.
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