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Resumo

Neste artigo objetivamos analisar a identidade do homem e do espaco amazonense numa perspectiva
de construgdo discursiva, historica, heterogénea e instavel. Para isto, observamos publicacdes na
pagina No Amazonas é assim na rede social Facebook. Nesta perspectiva, estudamos como o trabalho
discursivo dos géneros digitais (re)produzem identidades Amazoénicas a partir da repeticdo incessante
de imagens simbdlicas. Nossas consideragdes epistemoldgicas no &mbito da Anélise do Discurso sdo
realizadas por meio do quadro tedrico composto por Pécheux (2009), Grigoletto, Jobim (2007),
Orlandi (2006), Branddo (2007), Stuart Hall (2006), entre outros. Inicialmente, tecemos algumas
consideragdes sobre o conceito de discurso, bem como a relagéo entre a AD e os géneros digitais, em
seguida, discutimos a identidade em interface com os Estudos Culturais, por conseguinte focalizamos
na analise de publicacbes a fim de explicitar o trabalho discursivo do género digital Facebook na
producéo de identidades.
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Abstract

In this article we aim to analyze the identity of the man and the Amazonian space from the perspective
of discursive construction, historical, heterogeneous and unstable. For this, observe publications on
page In the Amazon is well on the Facebook social network. In this perspective, we study how the
discursive work of digital genres (re) produce Amazonian identities from the incessant repetition of
symbolic images. Our epistemological considerations in the context of discourse analysis are
conducted through the theoretical framework comprising Pécheux (2009), Grigoletto; Jobim (2007),
Orlandi (2006), Branddo (2007), Stuart Hall (2006), among others. Initially, we weave some
considerations about the concept of discourse, and the relationship between the AD and the digital
genres, then discussed the identity interfaced with cultural studies, by consequent focus on
publications analysis in order to explain the discursive work digital gender Facebook in the production
of identities.

Keywords: Discourse Analysis. Amazon identity. Facebook.

! Mestranda em Estudos Literarios pelo Programa de Pés-Graduagdo em Letras da Universidade Federal do Amazonas
(PPGL-Ufam).
2 Graduada em Letras - Lingua Portuguesa e Literatura pelo Centro Universitario Leonardo da Vinci (2013)



Introdugao

Os numerosos grupos sociais que habitam a Amazoénia desenvolvem um singular
estilo de vida, transmitindo seus costumes e praticas culturais de geracdo em geracdo. Cada
palavra, cada gesto, cada pedacinho dessa gente e de seus lugares, quase invisiveis, foram-se
acumulando, revelando uma forma singular de vida. Caboclos, ribeirinhos, caboclo-
ribeirinhos, seringueiros.

Assim, falar dos povos da AmazoOnia requer um (re)conhecimento da grande
diversidade ambiental e social da regido, noutras palavras, é preciso tomar como ponto de
partida o desenvolvimento historico da regido. Trata-se de recorrer a uma antiga (porém atual)
indagacdo: o que é ser da Amazo6nia ou, em outras palavras, quais sdo as consequéncias do
processo de formacéo da (suposta) identidade dos seus habitantes no contexto amaz6nico?

O homem amazonico é fruto da confluéncia de sujeitos sociais distintos; amerindios
da véarzea e/ou terra firme, negros, nordestinos e europeus de diversas nacionalidades
(portugueses, espanhois, holandeses, franceses, etc), que inauguram novas e singulares formas
de organizacdo social nos tropicos amazonicos. Diferenciada em suas matrizes geracionais,
marcada por dinamismos e sincretismos singulares, a formacdo social amazonica foi
fundamentada historicamente em tipos variados. Segundo Otacilio Amaral Filho (2010, p,
12): "A marca Amazbdnia aparece, portanto, como um enunciado que faz parte de um
“discurso planetario” cultural da modernidade, como objeto de consumo, que garante um tipo

de certificacdo mercadologica".

Muito mais que isso, a Amaz6nia enquanto marca, parece se constituir numa matriz
cultural produzida pela globalizacdo, atravessada por universos simbdlicos locais
que foram apropriados de forma midiatica e ofertados com um sentido préprio para
o mercado mundial. Isto pode ser visto também pela separacéo entre espaco e lugar
que a marca sofre nas suas formas multiplas de uso, uma espécie de “desencaixe”,
ou seja, “um deslocamento das relagdes sociais dos contextos locais e sua
recombinagdo através de distancias indeterminadas do tempo/espaco” (GIDDENS,
1991, p. 26-27).

A Amazonia € (re) conhecida internacionalmente por suas paisagens exuberantes e
continentais, nas quais 0 homem configura como parte indissociavel, quase imobilizado no
amago da natureza, como se fosse possivel a existéncia no mundo contemporaneo de uma
natureza intocada. Neste processo, a histéria do homem na Amazonia é marcada por siléncios
e auséncias que acentuam a sua relativa invisibilidade e velam os tracos configurativos da sua

identidade. Desse modo, adentrar o universo identitario dos povos amazonicos implica
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considerar um mundo de ambiguidades, trata-se de percorrer caminhos que se cruzam e se
contrapdem, mascaram diferenciacdes sociais que tém entravado processos de emancipacao
social e politica. Entdo, como esse homem se v&? E como ele € visto pelo resto do Brasil?

Na contemporaneidade, as redes sociais sd&0 um dos maiores meios produtores de
identidade para os sujeitos sociais. Assim sendo, nossa pesquisa se apoia em eixos tematicos
que envolvem Analise do Discurso e ldentidade.

A problematica deste estudo concentra-se, principalmente, nos seguintes
guestionamentos: Como esta ocorrendo o processo de construcdo da identidade amazonense
no género discursivo digital facebook? Consideramos, desta maneira, que a construcdo
identitaria presente no referido género € pautada em silenciamentos e esteredtipos.

Os reflexos indesejaveis da identidade amazonense

Em primeiro lugar, é preciso entender que os povos da Amaz6nia ndo vivem isolados
no tempo e no espaco, pelo contrario, sempre estabeleceram, e continuam a estabelecer,
relacBes de trocas materiais e simbdlicas entre si, com as comunidades vizinhas e com 0s
agentes mediadores da cultura, entre 0 mundo rural e o urbano e a vida em escala global. A
Amazonia nasce e se desenvolve no @mago e nos dilemas da moldura da civilizagédo

euroantropoceéntrica:

A ideia de que esses povos sustentam um modo de vida estritamente tradicional ndo
deve ser considerada, tal como se vivessem de modo estatico e congelado. Suas
manifestacBes culturais e sociais se expandem pelo mundo urbano e vice-versa,
assimilando algumas praticas e rejeitando outras. Ainda que reproduzam
manifestacBes ditas tradicionais em suas vidas cotidianas, ndo podemos afirmar que
€sses grupos sociais ndo estejam inseridos em um processo progressivo de
diferenciacdo e transformacdo. (FRAXE, WITKOSKI e MIGUEZ. O ser da
Amazonia. Disponivel em: http://cienciaecultura.bvs.br/scielo.php?script=sci_arttext
HYPERLINK"http://cienciaecultura.bvs.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S000
O-
67252009000300012"&HYPERLINK"http://cienciaecultura.bvs.br/scielo.php?script
=sci_arttext&pid=S0009-67252009000300012"pid=S0009-67252009000300012)

Para compreender esses grupos sociais € preciso desvendar seu cotidiano, €
necessario considerar o0 contexto contraditério no qual estdo inseridas suas manifestagdes e
praticas culturais. Entender o modo de vida dos grupos sociais que habitam a Amazénia ndo
significa apenas conhecer e descrever a riqueza dos seus recursos naturais, mas, sobretudo,

compreender seus vastos territorios. E preciso perceber que, para além da paisagem natural,
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harménica e roméntica, ha paisagens socialmente construidas repletas de contrastes e
contradicoes.

Diante  das  transformacbes  desse  fluxo  histérico  marcado  por
continuidades/descontinuidades, foram-se definindo povoados, rotas, caminhos, habitus e
identidades — enfim, territorios. Em face das misturas e presengas entremeadas nesse vasto
territorio emergiram diferentes tipos sociais, trabalhadores que, diante das condi¢cBes mais
adversas, inventaram e reinventaram formas de sobrevivéncia, adaptaram-se passiva e
ativamente as sutilezas complexas dos seus multiplos ecossistemas.

A alteracdo na composicdo étnica da regido fez surgir ndo s6 novos tipos sociais,
frutos da mistura social, cultural e racial, mas também um novo estilo de vida. Embora as
tentativas de eliminar e/ou esconjurar qualquer traco da cultura e modo de vida indigena tenha
sido inflexivel e avassalador, o resultado ndo foi plenamente alcancado. O ser da Amazonia
permanece imbuido da identidade dos nossos mais antigos ancestrais — os amerindios da
varzea e/ou terra firme.

A iniciativa de dar visibilidade aos povos amazonicos pressupde considera-los
inseridos em um contexto de mudancas histdricas, sujeitos as mesmas dindmicas que
permeiam o sistema socioecondmico e politico-cultural da civilizacdo contemporanea. Trata-
se de criar mecanismos que facilitem e possibilitem a participacdo desses grupos sociais nos
processos de decisdo do poder, de modo critico e consciente. Para isso, € preciso fazer da
emancipacao social um projeto de todos, construido por todos os cidaddos. Foucault (1997, p.

42-43) explica que:

...No caso em que entre 0s objetos, 0s tipos de enunciagdo, os conceitos, as escolhas
temaéticas, se se puder definir uma regularidade (uma ordem, correlacGes, posicdes e
funcionamentos, transformagdes), diremos, por convencdo, que se trata de uma
formac&o discursiva — evitando, assim, palavras demasiado carregadas de condi¢des
e consequéncias inadequadas, alias, para designar semelhante dispersdo, tais como
‘ciéncia’, ou ‘ideologia’, ou ‘teoria’, ou ‘dominio de objetividade.

Se compreendemos que o homem é produto das condicGes histdricas, ndo devemos
esquecer que ele ¢, ao mesmo tempo, produtor da historia. Nesse sentido, o homem
amazonico, como de resto todos 0s homens, deve ser compreendido como projeto no sentido
satreano do termo. Nessa concepcdo, necessidade e liberdade s&o elementos distintos e

complementares intrinsecos do projeto humano. Aqui, para superarmos as possibilidades de

uma razdo ainda portadora de residuos coloniais, torna-se imperativo reconhecer e ativar a
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perspectiva de que o importante ndo é aquilo que se fez do homem, o importante é aquilo que

0 homem fara com o que fizeram dele.

A escrita, a imprensa e 0s meios eletrdnicos caracterizam as inovacGes
evolutivamente significativas neste ambito, técnicas que ajudam os atos de fala se
emanciparem das restricdes espaco-temporais que lhes impde o contexto e podem
ser recebidos em contextos multiplicados (HABERMAS, 2001, p. 261).

Consideragoes iniciais sobre o conceito de discurso

A terminologia do que vem a ser discurso tem suscitado uma série de
posicionamentos em funcdo da diversidade de significados atribuidos ao termo. Muitos
campos da Linguistica como a Semiotica Francesa, a Linguistica Textual, Pragmatica, ACD
(Andlise Critica do Discurso) e a propria AD francesa, utilizam a expressdo discurso para
identificar seu objeto de analise.

Durante a década de 1960, o estudo da lingua por ela mesma, até entdo vigente,
comeca a decair mediante o surgimento de novas propostas tedricas. Neste cenario, surge a
preocupagdo com o funcionamento da linguagem em uso, instauram-se componentes
pragmaticos e a dimensdo social comeca a fazer parte do estudo da lingua com o objetivo de
combater a perspectiva estruturalista que predominava. Esse contexto da lugar ao surgimento
de diferentes praticas sob o rotulo de analise de discurso.

Nos estudos linguisticos ha muitas visdes do que seja discurso, concepcdes que vao
das mais simples as mais complexas. Numa abordagem estruturalista, a no¢do de discurso
assemelha-se as primeiras abordagens de texto, diferentemente do que € postulado atualmente
pela Linguistica Textual, onde o discurso era concebido como um aglomerado de palavras ou
sentencas; o sujeito do discurso € um reprodutor de um sistema linguistico e um decodificador
de uma mensagem.

Para Michel Pécheux (1990), um dos grandes nomes da AD Francesa, o0 discurso é
uma forma de materializacdo ideoldgica, como identificaram os marxistas em outras
instancias sociais. O sujeito é um depdsito de ideologia, sem vontade propria, e a lingua é um
processo que perpassa as diversas esferas da sociedade.

As condicdes de producdo dos discursos sociais vinculam-se tanto as determinagdes
de geracdo de um discurso ou de um tipo de discurso quanto as determinagdes definidoras de
sua recepcdo. Veron (idem, p. 127) chama as primeiras de condi¢Ges de producdo e as

segundas de reconhecimento. Entre estas duas posi¢des circulam os discursos sociais. 1sso
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significa que nenhum discurso pode ser analisado em si mesmo, pois tal anélise ndo pode

reivindicar nenhum tipo de “imanéncia’:

A primeira condicdo para poder haver uma andlise discursiva exige que se ponha em
relagdo um conjunto significante com aspectos determinados dessas condi¢des
produtivas. A andlise dos discursos ndo é outra coisa que a descricdo dos vestigios
das condicdes produtivas nos discursos, quer sejam aquelas de sua geracdo, quer
sejam aquelas que dao conta de seus ‘efeitos’ (ID., p. 127)

No ambito da ACD, Fairclough (2001) entende o discurso como uma prética social
reprodutora e transformadora de realidades sociais e o0 sujeito da linguagem, a partir de uma
perspectiva psicossocial, tanto propenso a ser modelado ideoldgica e linguisticamente.

Na concepgdo de Maingueneau (2005, p.15), discurso ¢ “uma dispersdo de textos
cujo modo de inscricdo historica permite definir como um espaco de regularidades
enunciativas”. Assim sendo, compreende-Se que 0 discurso nao opera sobre a realidade das
coisas, mas sobre outros discursos e todo enunciado de um discurso se constitui na relagcdo
polémica com outro. O sujeito é um espacgo cindido por discursos e a lingua um processo
semantico e historico.

A midia, com destaque para a televisao e as redes sociais, apresenta-se, na atualidade,
como um lugar “particularmente central” para a anélise dos discursos sociais (VERON, 2001,
p. 92). E ai que se acham, de modo privilegiado, sob condigbes especificas de producéo,
circulacdo e recepcdo, os discursos dos maltiplos campos institucionais. E ai também que se
acha o dispositivo que, por sua capacidade de visibilizar os acontecimentos, possui condicdes
também centrais de producdo das verdades com as quais nos deparamos no dia a dia.

Ao mesmo tempo em que se pode falar de um discurso da midia, ndo menos correto é
afirmar que esse discurso diferenciado se constroi a partir de elementos constituintes de
diversificadas formacdes discursivas. No caso especifico do discurso informativo, produz-se
um discurso segundo que se nutre de um discurso primeiro. E isto que realiza a especificidade
desta pratica: o discurso primeiro existe no seu campo institucional préprio, tornando-se
segundo, quando re-produzido/transformado pela midia. E, portanto, outro conjunto textual.

Esse outro, no entanto, ndo significa novidade em si, pois, como quaisquer textos, 0s
da midia se constroem sobre arcabougo socio historicos preexistentes. N&o inovam
propriamente conteddos, mas 0s apresentam sob formas tecnologicamente atualizadas,
sedutoras. E nem pode ser diferente, ja que o pré-construido é uma espécie de matéria-prima

difusa da qual o produtor midiatico retira elementos que molda, imprimindo-lhes novas
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formas, conjuntando fragmentos que sdo levados ao receptor sob outras formas, sob outros
modos de dizer e de mostrar. Gaudreault (1999), confrontando o discurso literario ao filmico,
sintetiza este repetir/transformar, reproduzindo, como epigrafe do capitulo VII (idem, p. 91),

um enunciado do critico.

O campo tedrico da Andlise do Discurso

Nesta pesquisa, iremos evidenciar as contribuicdes da AD para a ciéncia da
linguagem, mais especificamente para a Linguistica, ressaltando algumas “fronteiras e
limites”, uma vez que as pesquisas que vém sendo realizadas na area de AD, no Brasil, ainda
sdo novas, se comparadas com o panorama secular da linguistica.

A teoria linguistica denominada AD, surgiu no contexto historico francés nos fins da
década de 1960, em pleno auge do Estruturalismo de Saussure, foi fundada por Michel
Pécheux. Em um classico artigo escrito com Catherine Fuchs em 1975, Pécheux definiu o
quadro epistemoldgico da fundacdo da AD, propondo a articulagdo entre trés campos de
estudo: - o materialismo histérico como teoria das formacgdes sociais e de suas
transformacdes, compreendida ai a teoria das ideologias; - a linguistica, como teoria dos
mecanismos sintaticos e dos processos de enunciacdo, concomitantemente; - a teoria do
discurso como da determinacdo histdrica dos processos semanticos [...] essas trés regides sao
atravessadas e articuladas por uma teoria da subjetividade (de natureza psicanalitica).
(PECHEUX e FUCHS, 1997, p. 163-164)

Saussure, Marx, Freud, Pécheux constroem o arcabouco teérico da AD, a partir de
relagBes de vizinhangas com a Linguistica, 0 Marxismo e a Psicanalise, polos de tensdes e de
afrontamentos. Adentrar no campo da Linguistica - assim como articular uma teoria histdrica
a uma teoria psicanalitica - nunca significou “aplicar” conceitos de qualquer um desses
campos a analise de discursos. A AD ndo ¢ uma “Linguistica Aplicada”. Refere-Se,
principalmente, & problematizacdo e reinvengdo de conceitos a fim de que funcionem no
interior de um campo em que a pratica discursiva é pensada como sendo da ordem do
linguistico, do inconsciente, do social e do historico. “Ser da ordem de” significa que tudo
isso funciona ao mesmo tempo na producdo discursiva. Por ndo ser uma “Linguistica
Aplicada”, a Analise do Discurso relaciona-se com a Linguistica de forma polémica, uma vez

que Ihe coloca problemas.
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Segundo Pécheux (1997, p. 71), para construir esse novo objeto — o discurso - é
necessario retificar duas grandes exclusdes postuladas por Saussure, a exclusdo da fala e a
exclusdo das instituicbes ndo semiologicas (politicas, sociais, juridicas etc.)

Na Analise do Discurso, a lingua aparece ndo mais como centro, objeto de estudo,
como na Linguistica saussuriana. No que concerne a relacdo entre linguagem e discurso, a
lingua ¢ pensada, na AD, como “lugar material onde se realizam os efeitos de sentido”
(PECHEUX e FUCHS, 1997, p. 172). E na lingua que se manifestam as piadas, jogos de
palavras com e sobre a lingua, evidenciando sua natureza heterogénea, possivel de falhas e
equivocos. Em suma, na perspectiva da AD, a lingua é concebida como materialidade, que é
de natureza linguistica e histérica simultaneamente.

A concepcdo de sujeito é repensada, ao elaborar uma teoria ndo subjetiva, Pécheux
entende o sujeito, ndo como individuo empirico, mas como um sujeito social construido no
universo discursivo. Para o autor, “o sujeito ndo tem consciéncia de seu discurso”, portanto, a
AD rejeita a ideia de um sujeito manipulador do dizer, intencional, que tem a liberdade de
falar o que quer; ao contrario, para o campo de saber em questdo, o discurso do sujeito é
pautado tanto pela ordem da lingua como pela ordem sécio-historico-ideoldgica. Seus dizeres
sdo controlados, selecionados e organizados por varios procedimentos de controle social.

H&, em todo discurso, um jogo entre a historicidade e a materialidade, entre a
descontinuidade do histdrico e a regularidade da linguagem. E nesse encontro entre a ordem
da lingua e a ordem da histdria, nos seus entrecruzamentos, que se produzem 0s jogos: nas
regras e com as regras.

Outro aspecto metodoldgico importante diz respeito ao fato de que a descricdo e a
interpretacdo ndo sdo dois momentos separados da analise. Elas sdo, nas palavras de Pécheux
(1997) um batimento, ja que o discurso € estrutura e acontecimento e, por isso, o historico esta
amalgamado nos implicitos, nas elipses, nas diversas formas marcadas na materialidade

discursiva.

Reflexdes sobre ad e o género digital Facebook

Antes de nos aprofundarmos nas reflexdes sobre AD e géneros digitais, faz-se
relevante mencionar que esse trabalho baseia-se na visao de géneros emergentes, proposta por
Marcuschi (2005, p.32), que os define como formas de interacdo pessoal apresentadas em
ambiente virtual e caracterizadas pela interatividade e pela comunicagdo sincrona. Essa nova

mediagdo da comunicacdo promoveu a unido de diversos grupos semelhantes e diferentes em
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um mesmo espaco. As evolucdes tecnoldgicas criaram uma reformulacdo de ser social. As
vontades e necessidades de expressdo por meio da transferéncia e importagdo de contetidos e
informacdes digitais dos individuos culminam no didlogo com outras pessoas existentes, em
muitos casos, apenas no plano virtual.

No que concerne ao tratamento dado aos géneros discursivos, nesta se¢do, podemos
afirmar que h& géneros como o discurso cientifico, por exemplo, que sdo mais estaveis.
Considera-se que eles fazem parte de um regime de enunciabilidade, que compreendem
relacBes entre discursos, histéria, memaria e poderes, (GREGOLIN, 2004).

Na concepcdo de Mikhail Bakhtin, os géneros podem ser entendidos como textos
concretos situados em um momento histérico e sensiveis a mudancas e progressos sociais e
culturais, embora relativamente estaveis em seus estilos e suas estruturas. Esse conceito
ajuda-nos a compreender a emergéncia de géneros digitais como o Facebook, uma vez que 0s
grupos sociais reorganizam suas tradigdes culturais e conversacionais de forma a adaptarem-
se as novas ferramentas enunciativas existentes. Assim sendo, podemos perceber que as
teorias centenarias apresentadas por Mikhail Bakhtin sobre os géneros mantém-se
contemporaneas.

Ainda sob os auspicios bakhtinianos, podemos compreender que 0s géneros sao
organismos flexiveis que se adaptam ao contexto enunciativo proporcionando uma maior
liberdade e fluidez no momento da enunciacao, atributos basicos e essenciais ao dialogismo,
fator constitutivo da linguagem humana. Ou seja, na enunciacao, tanto o emissor quanto o
receptor precisam ser encarados como 6rgdos ativos e produtores de contetudo (SILVEIRA,
2005).

Direcionando as ideias de Bakhtin para os dialogos digitais € possivel perceber que é
justamente esse perfil colaborativo da internet e das redes de interacdo social — como o
Facebook — que proporcionou a criacdo dos géneros digitais emergentes, uma vez que quanto
mais essa pratica comunicacional torna-se presente e enraizada no cotidiano social, maior é a
necessidade de buscar novas formas e ferramentas de expressdo que enriquecam o contetdo
presente no momento da enunciacao.

Assim sendo, essa categoria genérica evidencia um desdobramento de significacdo
que se manifesta de diversas maneiras. Segundo Cavalcanti (2005), as possibilidades de
leitura na rede hipertextual sdo caracterizadas pelos nos e pelos links, esses elementos
evidenciam as direcdes que o leitor no ambiente virtual pode percorrer. 1sso se da por meio de

uma limitacdo na desenfreada construcdo do sentido, uma limitagdo propria da virtualidade.
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Ainda conforme Cavalcanti (2005, p. 168) “a discussdo sobre a natureza do hipertexto permite
pensar o proprio texto em sua materialidade, bem como as estratégias de seu processamento
ou do simulacro dele”.

No Brasil, os diferentes metodos de tecnologias vém permitindo a flexibilidade das
informagdes e permitindo que diversas &reas do conhecimento utilizem o0s recursos
tecnoldgicos. Ndo se trata de mera soma de um enunciado a uma série de enunciados
preexistentes, de forma arbitraria. E também preciso descrer que o enunciado presente
significa novidade em si, ou, como diz Foucault (1997, p. 237), é preciso mostrar que “uma
mudanga na ordem do discurso ndo supde ideias novas”, mas transformacgdes de uma pratica
discursiva, que ndo se confunde com a formulag&o de uma ideia ou de uma imagem por um
individuo, nem com a “competéncia” de um sujeito falante, quando este constréi frases
gramaticais. A préatica discursiva €, pois, um conjunto de regras andnimas, de carater historico,
sempre determinadas no tempo e no espaco, havendo definido, em uma dada época, e para
uma determinada area social, econémica, geografica ou linguistica, as condi¢Ges de exercicio
da funcédo enunciativa (idem, p. 136).

A prética discursiva deve ser vista como o lugar onde se forma ou se deforma, onde
aparece ou se apaga uma “pluralidade emaranhada”, e, a0 mesmo tempo, superposta e
lacunar, de objetos (FOUCAULT, 1997, p. 55). E o lugar em que o discurso, pela sua analise,
leva o pesquisador a produzir um outro discurso, no qual assiste ao deslindamento de lagos
aparentemente téo fortes entre as palavras e as coisas, e ao destaque de um conjunto de regras,
préprias da pratica discursiva (idem, p. 56). Esse deslindamento é que precisa ser descrito a
partir da superficie do texto.

Com a po6s modernidade, e principalmente a partir do discurso de disseminacao
democratica do conhecimento é atribuido tanto ao locutor, quanto ao interlocutor
significacbes que se manifestam por meio da hipertextualidade. Isso se revela como a
realizacdo do que foi prometido nas décadas de 1960 a 1980 por meio dos discursos de
democratizagdo dos meios digitais. Deste modo, em Conformidade com Recuero (2012)
passou-se rapidamente de uma web fixa para uma web dindmica de uma web de paginas para

uma web de plataformas participativas com uma amplitude de ambientes de conversacao.

AD e Identidade amazonica
Algumas perguntas heuristicas surgiram no momento da escolha do corpus tais como
0 que significa ser amazonense/ amazonida? Ha uma identidade tipicamente amazonense?
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Como esse sujeito é discursivizado pelos proprios amazonenses em ambientes virtuais, mais
especificamente na rede social facebook? Quais as marcas identitarias construidas na referida
rede social?

Na contemporaneidade, as redes sociais sd0 um dos maiores meios produtores de
identidade para os sujeitos sociais. Assim sendo, nossa pesquisa se apoia em eixos tematicos
que envolvem Analise do Discurso e ldentidade.

A problematica deste estudo concentra-se, principalmente, nos seguintes
guestionamentos: Como esta ocorrendo o processo de construcdo da identidade amazonense
no género discursivo digital facebook? Consideramos, desta maneira, que a construcdo
identitaria presente no referido género € pautada em silenciamentos e esteredtipos.

Buscar compreender o0 que é ser amazonense, 0 que é fazer parte da regido
amazonica explica a relevancia da reflexdo que aqui fazemos. Ressaltamos que o sujeito esta
inserido em um contexto de relagdes comunicacionais, que age de varios modos, conforme o
seu envolvimento ao que estd preestabelecido. Ele até mesmo pode flexibilizar suas acGes
perante 0s processos das transformacdes sociais e sua caracterizacao.

Uma das concepcdes de Hall (2006) sobre identidade é que mediando os valores, 0s
sentidos e os simbolos (cultura), isto é, a Identidade € construida entre 0 eu e a sociedade, e
preenche o espago entre o “interior e o exterior, entre o0 mundo pessoal e o0 mundo publico”
(HALL, 2006, p. 11). Verificamos que os estudos sobre identidade do sujeito sdo vistos em
consonancia com a Analise do Discurso, ou seja, a identidade ndo é tratada na esfera
individual, mas em toda sua amplitude. Ndo ha identidade sem sujeito e também ndo existe
sujeito sem discurso.

Para compreendermos o0 que € ser amazonense precisamos primeiramente, inserir
esse questionamento em uma rede de outros enunciados, como 0 que é ser amazdnida, 0 que €
ser brasileiro, visto que ndo ha uma identidade homogénea, fixa, delimitada, mas processos
identitarios, que se constroem por meio de sistemas simbdlicos culturais e sociais. Também

para Hall:

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos, lugares e
imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos sistemas de
comunicacgdo globalmente interligados, mais as identidades se ornam desvinculadas —
desalojadas — de tempos, lugares, historias e tradigdes especificos para ‘flutuar
livremente’. Somos confrontados por uma gama de identidades (cada qual nos
fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a dife rentes partes de nds), dentre as quais
parece ser possivel fazer uma escolha [...] No interior do discurso do consumismo
global, as diferencas e as distingbes culturais, que até entdo definiam a identidade,
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ficam reduzidas a uma espécie de lingua franca internacional ou de moeda global, em
termos das quais todas as identidades especificas e todas as diferentes identidades
podem ser traduzidas. (HALL, 1998, p. 75-76).

A representacao discursiva amazonica no Facebook: a Amazénia como “selva”

No que se refere a construcdo de identidades para o espaco amazonico, os trabalhos
incessantes de repeticdo e circulacdo de imagens em varios géneros discursivos vém sendo
reproduzidos constantemente, inclusive pela rede social facebook. Pauta-se em representagcdes
e simbolos culturais, que reiteram estere6tipos e impdem maneiras de pensar e de agir.

Segundo Silva (2003), todo processo identitario se constroi vinculado a uma rede de
memorias que 0 ancora e o legitima. As identidades s6 existem no interior das instituicdes
sociais, estando ligadas a cultura e ao ‘imaginario social, de onde elas (as identidades) retiram
seus simbolos e representacdes. A identidade é, portanto, uma construgdo sociocultural.

N&o somente 0 Amazonas, mas a regido amazonica de modo geral, é representada
por varios simbolos culturais que compdem sua identidade, tais como: os animais selvagens,
que remetem a ideia de uma Amazonia como “selva”, lugar exotico, selvagem e indspito a ser
domesticado. Alguns peixes da regido como tambaqui e pacu, além da farinha de mandioca,
aparecem nas paginas analisadas como simbolos gastronémicos. Podemos ter uma ideia de
COmMOo 0 povo amazonense VE e exporta essa Amazonia, através das postagens feitas nas redes

sociais, principalmente no Facebook, como mostram as imagens abaixo.

NO AMAZONAS E ASSIM _ NO AMAZONAS E ASSIM

> <

Bom almogo a todos!

Relagdes entre AD e representagdao amazonica
N&o somente o Estado do Amazonas, mas a regido amazonica de modo geral, é

representada através de varios simbolos culturais que compdem sua identidade. A marca
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Amazodnia aparece, portanto, como um enunciado que faz parte de um “discurso planetario”
cultural da modernidade, como objeto de consumo, que garante um tipo de certificacdo
mercadologica que aqui pretendemos analisar. Dutra (2003) mostra que a Amazonia é tratada

pela midia como um produto de consumo:

A vinculagdo contemporanea da Amazonia a uma espécie de discurso planetario esta
explicita verbalmente, no inicio de uma reportagem na revista Isto E (p. 90): “No
concorrido universo da globalizacdo, trés palavras valem por milhdes. Coca-Cola,
Microsoft e Amazdnia sdo as marcas mais frescas na memoria dos consumidores”.
Estd dito ai que a Amazbnia é um produto de consumo. Logo, sua producdo
midiatica vincula-se ao mercado. Amaz6nia é uma marca mercadologicamente
produzida (DUTRA, 2003, p. 177).

Muito mais que isso, a Amazdnia enquanto marca, parece se constituir numa matriz
cultural produzida pela globalizacdo, atravessada por universos simbdlicos locais que foram
apropriados de forma midiatica e ofertados com um sentido proprio para o0 mercado mundial.
Isto pode ser visto também pela separacdo entre espaco e lugar que a marca sofre nas suas
formas multiplas de uso, uma espécie de ‘“desencaixe”, ou seja, “um deslocamento das
relagdes sociais dos contextos locais e sua recombinagdo através de distancias indeterminadas
do tempo/espago” como nos mostra Giddens (1991, p. 26-27).

Entdo, quem se apropria do discurso nessa disputa pela producdo de sentidos em
torno de uma tematica amplamente enraizada no imaginario coletivo, e com que estratégias?
Podemos desdobrar este nucleo: quais as estratégias particulares de empresas e entidades ndo
governamentais ao produzirem anuncios publicitarios tendo o meio ambiente como objeto
associado ao enunciado Amazonia? E nas redes sociais? Que vinculos se estabelecem, nessas
pecas publicitarias, entre o que é enunciado e a Amazonia real, ndo midiatica? Na construcdo
marcaria, 0s agentes publicitarios estariam buscando elementos de composi¢do de suas pecas
em que fontes e instituicdes, isto €, quais as fontes primarias de suas informacGes sobre o
meio ambiente e 0 povo amazodnico?

O que o Marketing Ambiental esta oferecendo na verdade, sdo 0s mesmos produtos
que o mercado ja conhece, s6 que agregando a eles o sentido de prote¢do do meio ambiente,
como um tema que aparece no cenario midiatico como dominante, e a Amazo6nia como uma
marca integrada a esse cendrio. Esta garantia se da em funcdo de que a marca Amazoénia
atingiu um status globalizado que permitiu que ela se incorporasse a um imaginario
planetario, muito além do que prediz o enunciado, ou seja, uma marca gque carrega consigo
sentidos outros, que envolvem possibilidades concretas de protecdo do meio ambiente, da
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biodiversidade, do desenvolvimento sustentavel, dos bichos e das popula¢Ges amazonidas, e
um valor simbdlico advindo destas mesmas concretitudes, por isso mesmo, como um valor
muito mais afetivo, portanto, um sentido que expressa essa perspectiva de uma cultura global
que se apropria de valores culturais para transforma-los em mercadoria, tomada aqui no seu
“carater fetichista” a partir do imaginario.

Esta naturalizacéo a que nos referimos esti na marca enquanto enunciado e imagem,
e que aqui queremos tratar como a imagem mediada pelo sistema institucional e expressivo
dos meios de comunicacao de massa, instrumento predominante onde e por onde se realiza a
visibilidade social, portanto uma imagem publica mediada e midiatica, que, embora tenha sua
origem no “mundo da vida”, na ordem da realidade autdbnoma e objetiva, tem o seu duplo, a
sua imagem, na ordem da realidade interna, da representacdo, dos processos mentais,
vinculada ao sujeito e dependente da subjetividade (ou intersubjetividade) que a produz, como
diz Gomes (1999), ndo como um processo dicotdmico entre a imagem real e sua
representacdo, mas como uma unidade precisa que tem sua decodificacdo no espaco publico
pela recepcao.

A primeira dimensdo discursiva desta andlise, portanto, é a cultural, onde o
enunciado se estrutura como uma formulagdo simbdlica, creditada também por uma
representacdo, enquanto imagem, construida pela légica midiatica que forma o espacgo publico
e que reforca suas significacbes. A imagem Amazonia estd no enunciado e estd na imagem,
como ja foi dito, oferecendo um conceito a partir de um imaginario formado pelo “meio
ambiente”. Talvez por isso mesmo, vamos encontrar a palavra Amazonia nomeando todo tipo
de empresa, de uma madeireira a uma loja de informéatica, numa marca de celular ou num
clube prive como uma espécie de garantia para a fidelizacdo de um logotipo ou logomarca que
pretende caracterizar-se como diferente, estruturado sob 0 mesmo paradoxo de mensagens do
consumo do igual e do diferente que esta contido no que Baudrillard (1968) chama de codigo

do standing, que funciona como um critério imperativo que rege a publicidade.

A manifestagao discursiva no Facebook: em foco algumas materialidades

Ao analisarmos 0 que segue, questionamos sobre em quais redes de memoria se
inserem as imagens produzidas acerca da cidade de Manaus. Como se articula a materialidade
discursiva do género fotomontagem aos efeitos identitarios que ele provoca? Como o outro
(moradores das outras regides do pais) constroi identidades para o0 espaco e 0 povo

amazonense no género em analise?
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Pautaremos nossa analise nessas questfes essenciais. Todo enunciado se insere em
uma rede de memorias que lhe confere sentido e legitimidade. No caso da fotomontagem
(figura 3), percebemos que o sujeito enunciador (0 amazonense) esta sendo questionado sobre
as caracteristicas fisicas da cidade em que ele habita por trés sujeitos diferentes que aparecem
nos quadrinhos, a partir da formacéo discursiva na qual esta inscrito, o enunciador introduz o
seu Outro (habitantes de outras regides do Brasil) baseando-se nas restricdes semanticas da
sua formacéo discursiva. Essa tendéncia do sujeito amazonense em manifestar um discurso de
valorizagdo da Amazonia, remete ao simulacro discursivo de ‘defesa identitdria’ em uma
concepcao conteudista, no entanto € no ndo dito que se instaura um preconceito manifestado
pelo homem urbano, morador da metropole Manaus. Onde ser comparado ao indigena, em
todos os aspectos, € motivo de indignacdo e revolta.

Na figura, verificamos a manifestacéo discursiva de varios usuarios do Facebook por
meio de seus comentarios sobre a publicagdo, onde eles constroem uma imagem na forma de
simulacro de seu Outro (amazonenses). Assim, estabelece-se uma relacdo discursiva que
podera ser em forma de uma imagem deturpada do Outro. Ha& varios comentarios por parte
dos enunciatarios, dentre eles, dois realizados por um mesmo usuario, oriundo da regido

sudeste, onde ele afirmou: “eu odeio indios”, “Brancos sdo a raga suprema, heil Hitler”.
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Esse discurso demonstra a posi¢do que fora e € ocupada pelo sujeito indio, o qual é
considerado como um grupo racial emergente na sociedade brasileira, considerado ainda, em
discursos mais extremistas como ser ‘vegetativo’, ‘pregui¢oso’, sem utilidade para a
sociedade.

A fotomontagem constitui-se numa amalgama entre o dominio semidtico visual e o
verbal que pode ser pensada como uma prética intersemidtica. Ou seja, na charge, a
representacdo derrisoria constrdi-se tanto no dominio semiético visual quanto no dominio
semidtico verbal. Essa materialidade imagética se articulou a materialidade linguistica para
produzir sentidos e reafirmar identidades.

Neste processo, dizeres foram ocultados, outros retomados, a fim de realcar as
caracteristicas do espago amazbnico, nem sempre positivas. Esse “eco” de imagens
simbolicas, que perpassa toda a producdo identitaria sobre a regido amazonica realizada por
usuarios amazonenses, estabelece modos de pensar e de agir baseados em esteredtipos e
silenciamentos. Os silenciamentos em afirmar a identidade indigena. Ja os estereétipos,
revelados pelos simbolos que remetem a Amazoénia como lugar selvagem e indspito cria um
efeito de homogeneizacdo da identidade regional, atraves da cristalizacdo de uma memoria

social.

Conclusao
Todo esse discurso mostrado, demonstra a posi¢do que fora e é ocupada pelo sujeito
indio, pelo sujeito amaz6nico, o qual é considerado como um grupo racial emergente na
sociedade brasileira, considerado ainda, em discursos mais extremistas como ser ‘vegetativo’,
‘preguicoso’, sem utilidade para a sociedade. A fotomontagem constitui-se numa amalgama
entre 0 dominio semidtico visual e o verbal que pode ser pensada como uma pratica
intersemiotica. Ou seja, nas imagens mostradas, a representacdo derrisoria constroi-se tanto
no dominio semiotico visual quanto no dominio semiotico verbal. Essa materialidade
imagética se articulou a materialidade linguistica para produzir sentidos e reafirmar
identidades. Neste processo, dizeres foram ocultados, outros retomados, a fim de realcar as
caracteristicas do espaco amazOnico, nem sempre positivas. Esse “eco” de imagens
simbolicas, que perpassa toda a producéo identitaria sobre a regido amazonica realizada por
usuarios amazonenses, estabelece modos de pensar e de agir baseados em estere6tipos e
silenciamentos; os silenciamentos em afirmar a identidade desse homem amazonense. J& 0s
estereotipos, revelados pelos simbolos que remetem a Amazdnia como lugar selvagem e
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indspito, cria um efeito de homogeneizacgdo da identidade regional, através da cristalizacdo de

uma memoria social.
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