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Resumo

Neste artigo temos por objetivo reconstruir algumas experiéncias da designer de superficie Renata
Rubim entre os anos 2000 e 2022 em sua atuag¢ao em superficie polimérica. Mapeamos e
descrevemos especialmente sua parceria duradora com a empresa Coza, a partir de narrativas da
designer embasadas em procedimentos da Histdria Oral, documentos, imagens e artefatos de seus
acervos publico e pessoal e de acervo publico da empresa. A partir de uma perspectiva qualitativa,
analisamos essas fontes para refletir sobre a presenga dessa mulher no design brasileiro e contribuir
para a escrita de uma histdria da pratica do design de superficie no pais.
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Abstract

In this article we aim to reconstruct some experiences of surface designer Renata Rubim between
the years 2000 and 2022 in her work on polymeric surfaces. We specially mapped and described her
lasting partnership with the company Coza, based on the designer's narratives based on Oral History
procedures, documents, images and artifacts from her public and personal collections and the
company's public collection. From a qualitative perspective, we analyzed these sources to reflect on
the presence of this woman in Brazilian design and contribute to writing a history of the practice of
surface design in the country.

Keywords: Renata Rubim; History of Surface Design,; Coza.
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1 Introducgao

O objetivo deste artigo é reconstruir experiéncias da designer de superficie Renata Rubim
em sua atuagao em superficie polimérica, que aconteceu nos anos 2000, entre 2003 e 2022 no Rio
Grande do Sul. Esse processo foi feito a partir do mapeamento e descricao de sua parceria com a
empresa Coza (2008 a 2022). Para tanto, o procedimento metodoldgico consistiu em analisar com
perspectiva qualitativa, narrativas da designer, documentos, imagens e artefatos de seus acervos
publico e pessoal e de acervo publico da Coza. A investigacdo dessas fontes foi realizada para refletir
sobre a presenga dessa mulher no design brasileiro e contribuir para a escrita de uma histdria da
pratica do design de superficie no pais.

De acordo com Janete Tanno (2007), os arquivos pessoais referem-se a histéria do sujeito, e
por isso, “é o particular que informa o social, é o micro que pode ajudar a desvelar o macro” (Tanno,
2007, p.107). Segundo a autora, a pratica historiografica da Histdria Oral informa de modo tedrico
e metodoldgico as fontes provenientes de arquivos pessoais. Na presente pesquisa assumimos o
posicionamento politico, epistemoldgico e ético de registrar a fala da protagonista como fonte para
a escrita da Histodria. Para José Carlos Meihy (2005) e Verena Alberti (2004), os temas essenciais de
estudo da Histdria Oral sdo aqueles relacionados as esferas ocultas e, entre elas, encontram-se as
mulheres, artistas e designers.

Para acessar a oralidade de Renata Rubim elaboramos um projeto com objetivos claros,
definidos em didlogo com ela. Na sequéncia, enviamos roteiros de entrevistas semi-estruturadas a
designer, e apds aprovados por ela, marcamos entrevistas de acordo com a sua conveniéncia. Os
dados do presente artigo derivam de entrevistas que foram gravadas, transformadas em
documentos transcritos (por meio de protocolos de transcrigdo de entrevista), revisados e editados
por Rubim, e utilizados somente apds a sua autorizagao.

As etapas da pesquisa® (figura 1) envolveram momentos de sobreposi¢cdo, haviamos
realizado parte da pesquisa documental e uma entrevista em 20172, seguimos com entrevistas
virtuais no inicio de 20223 (enquanto periodo pandémico). Pudemos retomar a pesquisa
documental presencialmente no final de 2022 e, nesse momento, também foram realizadas
entrevistas presenciais.

Durante as primeiras revisao bibliografica e pesquisa documental investigamos experiéncias
e eventos da trajetdria de familia, de aprendizado, de formagao e de trabalho de Renata para
compreendermos seus contextos e historias e estarmos embasados para a condugao das
entrevistas; para realizar links entre as memdrias, os projetos, os espagos relatados por ela. Essa
pratica também é compativel com a forma que pesquisadoras pensam os estudos sobre acervos
pessoais.

Maria Celina Silva (2015) recomenda que se inicie com um estudo da biografia do(a)
produtor(a) do arquivo, abordando atividades que essa pessoa tenha desenvolvido no ambito
profissional e atividades dos demais ambitos de sua vida. Para deste modo, possuir o conhecimento
necessario no processo de identificagdo dos documentos e de estabelecimento de relagdes entre os

1 0 presente trabalho deriva do doutorado da autora e a figura 1 sintetiza o método utilizado tanto na pesquisa de
maior félego, quanto para cada um dos temas encontrados durante essa trajetdria, como é o caso dos projetos de
Renata Rubim para superficies poliméricas.

2 Parte do trabalho de mestrado da autora.

3 Parte do trabalho de doutorado da autora.
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documentos e as atividades que os produziram.

Figura 1 — Sintese do método e suas etapas

fichamentos

diarios de
campo,
protoc. de
registro de
imagens

ETAPA O1

roteiro de
entrevista,

termo de fichamentos,
autorizacao diarios de campo,
ficha de perfil,

protocolo de
imagens,
protocolo de
transcricio
de entrevista

REVISAO BIBLIOGRAFICA
Bases de dados, revistas
cientificas, anais de eventos
dissertacgoes, teses e livros

ETAPA O2

quadro de
nicleos
tematicos,
protocolos
de imagens e
transcricdo de
entrevista,
fichamentos

ETAPA O3

PESQUISA DOCUMENTAL
Coleta em acervos pessoais e
publicos, documentos e imagens

Triangulacéo e cruzamento

S ! dos dados sistematizados;

ENTREVISTAS

ETAPA O4

Respostas a pergunta
de pesquisa

SISTEMATIZACAO E
ORGANIZACAO DOS DADOS
Organizacao dos dados coletados,
preparacdo para a analise

ETAPA 05

ETAPA 06

ANALISE DOS DADOS
Analise descritiva e por meio
de uma codificagao temédtica

Apresentacdo dos
resultados, lacunas

CONSIDERACOES FINAIS
¢ e desdobramentos;

Decodificacdo das informacées,

Escrita do texto de analise 3 -
Redagdo e revisdo
do documento final

Fonte: A autora, 2022.

Apresentaremos brevemente a interlocutora que constréi essa pesquisa junto conosco:
Renata Rubim (figura 2). Nasceu no Rio de Janeiro em 1948, formou-se em curso livre de design no
IADE — Instituto de Arte e Decoracdo —em S3o Paulo (1967 a 1969), atuou profissionalmente na area
e foi sécia-diretora e designer da empresa de tecelagem e marcenaria Artesanato Gramadense em
Gramado - RS (1970 a 1982). Nessa experiéncia desenvolveu projetos que propiciaram o
cumprimento de requisitos para pleitear e conseguir a Bolsa Fullbright para estudar nos Estados
Unidos, na Rhode Island School of Design. Momento em que teve seu primeiro contato académico
e metodolégico com o desenvolvimento de design de superficie, no departamento de surface
design.
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Figura 2 — Imagem de perfil de Renata Rubim

Fonte: Site Renata Rubim Design & Cores (RRD&C), 2024.

Ao retornar ao Brasil em 1987 como designer de superficie*, ela tinha repertério e
experiéncia de projeto em superficies como papeis e téxteis. Com o passar dos anos adquire saberes
e desenvolve projetos para papeis (papelaria, agendas, canetas), téxteis (tecidos, tapetes de chao,
tapetes de parede, malhas para vestudrio, roupas de cama, revestimentos de mdveis, cal¢ados,
bolsas, almofadas, jogos americanos, papel de parede), metdlicas (joias), ceramicas (azulejos e
loucas), cimenticias (revestimentos internos e externos), poliméricas (estojos, utensilios
domeésticos, vasos, acessorios de vestuario).

Renata entdo aplica seus conhecimentos nos servigos prestados por sua empresa Renata
Rubim Design & Cores, em parcerias nacionais e internacionais; e os compartilha como professora
de cursos livres e de extensdo, desde os anos 1990 até hoje.

Rubim foi e é reconhecida em premiacdes de design nacionais e internacionais, das quais
destacamos trés Bienais de Design (1992, 2010 e 2012) e os prémios Bornancini (2008), Idea/Brasil

4 por design de superficie, concordamos com Evelise Anicet Rithschilling (2008) de que se trata de uma disciplina em
que a superficie (papel, téxtil, ceramica, sintética ou outra) é explorada amplamente em projetos com técnicas diversas,
como tecelagem, malharia, tapegaria, jacquard, estamparia, revestimentos para paredes e pisos, criagdo para papelaria,
entre outras.
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(2009), iF Product Design Awards por trés vezes (duas em 2012 e uma em 2014). E autora do livro
Desenhando a Superficie (2005, 2010, 2013), primeira publicagdo brasileira a falar sobre o termo e
o conceito de design de superficie. Foi colaboradora dos livros Pensando Design 2 (2008) e Aspectos
do Design: Design e Cultura ou a (Des)cultura do design (2012). E citada nos livros® Histéria da Arte
Brasileira (1979), Feitura das Artes de Sdo Paulo (1981), Arte Téxtil no Rio Grande do Sul (1988),
Dicionarios das Artes Plasticas do Rio Grande do Sul (1998), Design de Superficie (2008) e Signos da
Brasilidade no Design de Mdveis (2015).

Apesar de ser protagonista e pioneira em sua area de trabalho, pudemos ver alguns
momentos de sucesso e valorizagdo (como os citados acima) e outros momentos em que Rubim foi
excluida, impedida de participar de projetos, eventos, espagos; também momentos em que foi
desqualificada por exercer projetos para superficie; e por fim, momentos em que seu nome e sua
producdo foram deixados de fora de registros importantes para se contar a Historia do design no
Brasil.

Em pesquisa anterior foi possivel constatar que Renata Rubim tem como pratica a
constituicdo de um acervo pessoal, em seu local de trabalho e moradia (figura 3). Existe um nimero
elevado de artefatos e documentos que contam parte de sua histéria, guardados em mdveis com
portas de vidro, empilhados sobre esses moveis, artefatos como pegas decorativas em outros
coOmodos da casa, artefatos sendo utilizados para seus fins iniciais — como tapetes e loucas, por
exemplo —, artefatos em seu escritério, em armario antigo dividindo cdmodos, no quintal da casa e
na edicula.

A surpresa com o volume e variedade de pegas se deu pois uma pequena parte desse acervo
esta comunicada online em site e instagram de sua empresa Renata Rubim Design & Cores e em seu
instagram pessoal, entretanto, uma grande parte — especialmente dos artefatos mais antigos — nao
possui registro com divulgagao publica.

> Grilli, Silvia. Signos da Brasilidade no Design de Méveis. S3o Paulo: SENAI-SP Editora, 2015; Riithschilling, Evelise
Anicet. Design de Superficie. Porto Alegre: UFRGS Editora, 2009; Presser, Décio; Rosa, Renato. Dicionario das Artes
Plasticas do RS. Porto Alegre: UFRGS Editora, 1998; Zattera, Véra. Arte Téxtil no Rio Grande do Sul. Porto Alegre: Editora
Sdo Miguel, 1988; Neistein, José. Feitura das Artes de Sdo Paulo. S3o Paulo: Editora Perspectiva, 1981; Harres, Hilda
Hober. Histéria da Arte Brasileira. Porto Alegre: Editora Sagra, 1979.
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Figura 3 —Imagem de parte do acervo pessoal de Renata Rubim

Fonte: a autora.

Na figura 3 esta o primeiro ambiente que qualquer pessoa que adentre ao atelié-empresa-
escritério terd acesso. Nele, Renata recebe pessoas com as quais deseja propor e aceitar parceria,
fornecedoras(es), pesquisadoras(es), jornalistas. A variedade de artefatos aguca a curiosidade e a
vontade de saber as histérias sobre eles.

A designer nos disse que solicitar a companhia parceira — produtora do artefato — uma ou
duas unidades para que possa guardar e exibir em seu showroom — modo que chama a antessala
onde dispde boa parte de suas criacdes — é um costume. Rubim faz isso sempre que o artefato a
interessa e sempre que o seu tamanho é compativel para estar neste espaco.

Entre porcelanas feitas em parceria com a empresa Vista Alegre®, garrafas térmicas em
parceria com a Termolar e revestimentos para a OCA Brasil, o que impressiona é o grande volume
e diversidade de Necessarias. As caixas organizadoras criadas em parceria com a Coza encontram-
se na maioria nichos expositivos do showroom, em tamanhos, cores, tipos diferentes. No presente
artigo falaremos mais sobre suas historias.

2 Rio Grande do Sul: a relagao entre a industria e o design

A industria do Rio Grande do Sul teve como origem uma agricultura granjeira; esse cenario
foi progredindo até se tornar uma industria artesanal. No século 20, o design foi um fator decisivo
para uma mudanc¢a no sistema de producdo. Conforme o design foi sendo incorporado pela
industria, praticas cotidianas eram descontinuadas, como a imitacdo de produtos europeus e norte-
americanos e a orientacdo empresarial para lucrar através da inflagdo, ao invés de lucrar com
producdo prépria (Scomazzon; Curtis, 2021).

Indicios de praticas de design na regido sdo comprovados também pelo grande nimero de

6 Pecas criadas com a empresa Porcelanas Vista Alegre datam de 2002 a 2010 e circularam por Carrefour, Ponto Frio,
Brickell, Zaffari e Camicado; além das criadas para a Coca-Cola em 2002.

152 Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, Manaus (AM)



A Pesquisa e Desenvolvimento em Design

participantes gauchos na Associa¢do Brasileira de Desenho Industrial (ABDI) nos anos 1960.
Segundo Marcos da Costa Braga (2021), os designers galchos eram superados apenas por designers
paulistas, cidade sede da associagao. Para o autor, o Rio Grande do Sul é reconhecido por possuir
uma “tradi¢ao na produgao industrial e econdmica, mas pouco se conhece nas demais regidoes do
pais sobre sua producdo de design, que é rica” (Braga, 2021, p.08). O campo profissional do design
riograndense existia e se expandia entre os anos 1960 e 1970, antes do ensino académico na area
comecar a existir (anos 1980).

Nos anos 1970, devido ao periodo do regime ditatorial, ainda existiam proibi¢gdes de
importagdo as industrias brasileiras e, se fossem feitas compras de maquindrio, os custos eram
significativos. Para o designer Norberto Bozzetti — que naquela época atuava em parceria com a
empresa Bettanin —, 0os anos 1970 no Rio Grande do Sul eram caracterizados por um setor privado
mais receptivo ao design e um setor publico mais resistente (Sallenave, 2021). Bozzetti tinha essa
perspectiva a partir de sua vivéncia no design de produto e ela ndao era a Unica, a complexidade do
cenario do design no Brasil e no Rio Grande do Sul existia. Renata Rubim vivenciava a pratica
profissional do design de outras formas e pensamos que essas diferengas sdo relativas também as
areas de atuacao.

Nos anos 1980 Rubim abordou, em uma dezena de entrevistas para jornais gauchos, os
obstaculos para designers de superficie. Na época, buscava atuar na industria téxtil e contou sobre
um modo de trabalho desafiador: as empresas compravam ou copiavam desenhos de marcas
internacionais (europeias e norte-americanas) famosas. O empresariado tinha receio de contratar
designers nacionais por acreditar que isso encareceria o produto e por acreditar que os profissionais
de design brasileiros(as) eram iniciantes e ndo saberiam lidar com os processos de trabalho.

Essa experiéncia de Rubim era vivida por boa parte dos(as) profissionais do design téxtil no
Brasil daquela década — e de décadas anteriores’. O incémodo era sentido por profissionais do
design no geral, como é possivel ver na matéria “Desenhistas gauchos fazem uma adverténcia: esta
na hora de nacionalizar o desenho industrial”, publicada no Jornal Zero Hora em 1984. Tratou-se de
uma mesa redonda entre Renata Rubim, José Carlos Bornancini®, Nelson Ivan Petzold®, Gerson
Arautjo de Souzal® e Joaquim Benicio da Fonseca!!. O design nacional e a identidade brasileira eram
temas pujantes no debate dos anos 1980, eles estavam relacionados a questao do embate pela
consolidagao da profissao no pais.

Quando a reabertura econdémica do Brasil aconteceu e as importagdes foram autorizadas
nos anos 1990, o contato com empresas multinacionais e com uma nova perspectiva conectada a
complexidade de mercado globalizado apareceu. Naquele momento estavam em vigéncia conceitos
e estética originarios do modernismo, com muita racionalidade e rigidez. O que era antagdnico a
nova perspectiva e “a partir de entao, comega a preponderar uma estética mais relacionada a
valores humanisticos e afetivos, com influéncia do Design italiano e do estilo de vida americano”
(Gomes; Curtis; Ribeiro, 2021, p.243). Para atuar como uma ou um designer bem-informada(o)
deveria considerar em seu projeto as necessidades sociais do(a) cliente. A nova perspectiva de

7 Como as e os artistas e designers que estudavam no Instituto de Arte Contemporanea (IAC) nos anos 1950. Para mais,
acessar a tese de Ana Julia Melo Almeida (2022).

8 Desenhista industrial, projetista de produtos da Zivi Hércules (empresa em que Wolfgang Sopher, pai de Renata Rubim
atuava com diretor), Termolar, Taurus e Edisa. Professor do departamento de Expressao Grafica da UFRGS (Zero Hora,
1984).

9 Professor, projetista de produtos da Zivi Hércules, Termolar, Taurus e Edisa (Zero Hora, 1984).

10 Consultor em desenho industrial de Elevadores Sur, Digicon e Eletro (Zero Hora, 1984).

11 Consultor em design grafico do grupo Hansen (Tigre), Tanac e Banco Maisonnave (Zero Hora, 1984).
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pratica profissional da(o) designer também alterava o foco do projeto e da fabricagdo de produtos
para o uso do produto e o que de fato usuarias(os) necessitam (Cara, 2008).

Esses foram alguns aspectos do contexto sobre a Histdria do design no Rio Grande do Sul e
no Brasil, que importam para compreensdao do tema deste artigo. Na sequéncia abordaremos
aspectos sobre os polimeros como matérias-primas, a percepgao do mercado sobre eles e um breve
contexto de suas industrias.

3 Breve contexto sobre polimeros no Brasil

Segundo o pesquisador Gerson Lessa (2008), a partir da primeira metade do século 20 é
possivel observar a inclusao de conceitos de limpeza e higiene pessoal no ambiente doméstico,
especialmente nas praticas e produtos de cozinha e de banheiro. A relagdo entre os polimeros e os
projetos de design se tornou mais préxima nos anos 1930, quando os argumentos excessivamente
racionalistas, as linhas retas e a paleta de cores enxuta que o Modernismo recomendava
comegaram a dar espago para outras diretrizes mais leves, mais dinamicas, considerando as formas
de vida do grande publico consumidor como parametro.

Nos anos 1950, o consumo de artefatos domésticos feitos com polimeros aumentou devido
a sua ampla gama de cores, dos seus baixos custo e manuten¢do — nesse momento iniciava-se um
entendimento de que plasticos eram indestrutiveis (Lessa, 2008). Foi notdvel o volume de artefatos
poliméricos projetados para uso doméstico com precos econdémicos, eles estavam em muitas lojas
de rua e mercados populares. Havia um certo senso comum, um pouco preconceituoso sobre a
baixa qualidade desses produtos que eram fabricados em grandes quantidades e comercializados a
pregos baixos. O crescimento segue na década de 1960, mas nesse momento o design é um
diferencial importante para que os projetos de artefatos se tornem mais interessantes, sejam em
acabamentos arquitetdnicos, sejam em objetos decorativos.

No Brasil essa década se caracteriza pelo inicio da atuagao da industria petroquimica e,
portanto, o acesso as matérias-primas era maior. No mundo pds-guerra havia o interesse comercial
na pesquisa e desenvolvimento tecnolégico de novos polimeros agregados para expandir a
fabricacdo de bens de consumo (Santos, 2015).

Esse movimento de mercado aconteceu e os polimeros foram utilizados em projetos de
mobiliario, projetos de decoragdo de superficies — como revestimentos laminados para projetos
planejados de cozinhas —, projetos de artefatos de decoragao seguindo conceitos modernistas que
“demonstraram a possibilidade de utilizar o plastico em solugdes sofisticadas e de alta qualidade,
contribuindo na definigdo de parametros para o que seria a maneira 'correta’ de empregar o
material” (Santos, 2015, p.152) e foram de grande importancia para a construgao da linguagem pop
no Brasil.

Os polimeros foram tidos como materiais apropriados para a decoragao de superficies e
abriram assim uma fresta para os ornamentos — que eram rejeitados pelos conceitos modernistas
vigentes. Esse espago foi sendo alargado nos anos 1970 e a estamparia de padrdes pop em
superficies se tornou uma tendéncia, sendo vista em azulejos, pisos, carpetes, tecidos e papéis de
parede (Santos, 2015).

Os anos 1980 produziram um novo pop, agora no sentido de status de sujeitos. Segundo
Lessa (2008, p.156), “o design se tornou sindbnimo de estilo de vida, e o designer se tornou a
profissdo ideal para a geragao videoclipe. Desenvolve-se também o marketing do culto ao design, e
essa filosofia”. E alguns designers que desenvolviam produtos, mobilidrios e ambientes de
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polimeros ocuparam esse lugar de pop stars, como Philippe Starck, Marc Newson, Karim Rashid e
os irmaos Campana. Nesse momento havia o ‘design assinado’ como uma marcagao de um artefato
que se diferenciava de um artefato ‘comum’, ele se tornava um ‘artefato de design’. As atuagdes
desses profissionais sendo enaltecidas e suas criagdes valorizadas auxiliaram também em novas — e
positivas — concepg¢des para os polimeros nos anos 1990.

4 Coza e a socializagdao dos plasticos bonitos

Retornando ao Rio Grande do Sul nos anos 1980 e 1990, e a empresa Coza, podemos ver
convergéncias com os acontecimentos retratados neste artigo. A empresa foi fundada por Rudy Luiz
Zatti e sécios, tendo sido administrada por ele até o ano de 1987 quando faleceu e sua esposa Vera
Zatti comprou®? a participacdo dos sdcios, com o intuito de assumir sua gestdo com suas filhas
Cristina Zatti (designer), Daniela Zatti (administracdo) e Manuela Zatti (marketing) (Klinke, 2005).

No inicio de sua existéncia a empresa tinha como objetivo a produgao de calgados —sandalias
e ténis — poliméricos, na cidade de Caxias do Sul - RS. Entretanto, a 25 minutos dali, na cidade de
Farroupilha - RS, existia a empresa Grendene que com sua marca de calgados poliméricos Melissa
se configurava como uma concorréncia direta e dificil para a Coza.

Nos anos 1980, inspirado por um saca-rolhas que comprou em uma viagem a Europa, Rudy
prop6s mudar o setor de atuacdo da empresa para artefatos de uso doméstico feitos em
polipropileno, e assim foi feito. Quando as mulheres da familia assumiram a gestdao da empresa,
incluiram também o poliestireno transparente como matéria-prima e expandiram os tipos de
artefatos produzidos. De acordo com Daniela Zatti:

Até chegarmos ao mercado, havia objetos de plastico sé para a linha de limpeza — para
serem colocados na area de servigo. A linha de mesa era feita com cores baratas sem apelo
estético. Apostamos em produtos com formas, cores e texturas diferenciadas. Vocé toca
num produto Coza e percebe uma textura aveludada. Além disso, o plastico no Brasil tinha
uma espessura muito fina, pratos eram dobraveis. Fizemos paredes de plastico mais grossas
gue resultaram em pegas mais robustas. Conseguimos mudar a percepg¢do a respeito do
material. Criamos um mercado que ndo existia (Zatti in Klinke, 2005, p.01).

O relato de Daniela possui convergéncia com a histéria contada anteriormente sobre o
entendimento do mercado e do publico consumidor sobre os plasticos, seus valores e suas
recomendacgdes de uso. Vera, Cristina, Daniela e Manuela persistiram na construgao da marca e na
comunicagao de seus produtos como tendo qualidade e sendo adequados para diversos usos e por
repetidas vezes, pois o consenso anterior era que artefatos de plastico tinham como indicagao usos
efémeros como um piquenique ou em casa de praia, por exemplo. O varejo brasileiro se opunha de
modo intenso e a percepg¢ao do publico consumidor mudou depois de alguns anos:

12 “Enquanto a familia sugeria a viliva Vera Zatti vender sua participacdo na empresa e abrir uma butique, ela se desfazia
da prataria, das jéias e da biblioteca deixada pelo marido para comprar a parte dos sécios” (Klinke, 2005).
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Decidimos comegar nossa distribuicdo em lugares nos quais o plastico seria bem tratado,
nas lojas de presentes. L4 as pecgas da Coza ficavam entre jarras de ago inox, sugerindo que
o plastico era uma outra opg¢do possivel. Depois de visitar as feiras europeias, os varejistas
voltavam ao Brasil cheio de ideias e procurando solugGes nacionais para as tendéncias vistas
Ia fora — e batiam na porta da Coza (Zatti in Klinke, 2005, p.01).

Com o decorrer do tempo, elas comegaram as vendas em estabelecimentos de
supermercados e, para uma melhor compreensao do publico, foi preciso criar espagos de exposi¢ao
gue acomodassem todos os itens Coza proximos uns dos outros. Daniela relatou que foram
necessarios 5 anos para que o publico absorvesse a informagao e reconhecesse que os produtos
pertencem a um mesmo universo e, somente depois desse periodo, iniciaram a disposi¢ao das pegas
pelo mercado em segdes relativas as respectivas fungbes. A empresa realizou um trabalho
estratégico com o intuito de acostumar o publico brasileiro a objetos plasticos em seu cotidiano.

Em 2005 —ano da entrevista de Daniela Zatti a Angela Klinke —a Coza possuia entre sua gama
de produtos artefatos de decoragao — mesas auxiliares, revisteiros, relégios de parede — e uma
diversidade de organizadores. Para uma nogdo de abrangéncia da empresa, naquele ano, a Coza
comercializava seus produtos no Brasil, Argentina, Bolivia, Colémbia, Chile, Uruguai e Venezuela; e
seu faturamento de RS 24 milh3es fazia com que a familia Zatti fosse a lider nacional no segmento
de utilidades polimeras com projetos de design.

Fatores importantes para o sucesso da empresa sao os posicionamentos de suas socias
sobre: as tendéncias de moda, aplicando-as em suas criagdes; os valores de investimentos para a
compra de um produto Coza, em 2005 haviam produtos a partir de RS 2,00; o desejo de fazer
projetos de design acessiveis a um grande publico.

Daniela declarava optar por fazer “plasticos bonitos”, “o mais barato possivel” pois “nao é
prerrogativa dos ricos gostar de coisas belas. Todos querem esse prazer. Nosso lema é: bonito para
todos” (Zatti in Klinke, 2005, p.01). Alinhadas com as criagdes de Alessi, e aquelas de Karim Rashid
e Irmaos Campana, a Coza buscava transformar o plastico em pop, a partir de projetos de design
gue reunissem as caracteristicas mais importantes para a empresa: qualidade, estética e prego.

A persisténcia da Coza nessas caracteristicas havia rendido até aquele momento 22
prémios?3 nacionais e internacionais, como o iF Design Awards, Houseware & Gifts, e Museu da Casa
Brasileira; conquistas que para a empresa eram comprovagdes de sua exceléncia no design.

5 Necessdarias: uma parceria entre Coza e Renata Rubim

As trajetodrias da Coza e da Renata Rubim se atravessaram quando Cristina Zatti, designer da
empresa, se inscreveu em curso de design de superficie ministrado por Rubim. Pouco tempo depois
a aluna convidou sua professora para elaborar projetos de superficie para as necessaires, 0os estojos
ou as caixas organizadoras que havia criado em sua empresa.

Renata nos contou que se sentiu feliz com o convite pois considera o nivel de inovagao e a
sofisticagdao da Coza muito bons. Soma-se a essas qualidades, a oportunidade de Rubim projetar
para artefatos que sao vendidos a pregos justos em mercado popular; fato bastante relevante para

13 Atualmente no site da marca, existe a atualizacdo desse nimero para mais de 50 premiacdes.
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ela como projetista.

Como de costume, e especialmente considerando que se trata de um produto industrial
produzido em grande escala, Renata visitou a fabrica da Coza em Caxias do Sul — RS, para entender
as etapas de producao, as possibilidades e os limites do projeto.

Os desenhos deveriam agradar e atender a diferentes geracdes e perfis de consumidoras(es).
As orienta¢Oes da Coza a designer incluiam a drea a ser ocupada com textura e a altura maxima
desejada para o relevo. Rubim lembrou-se que um dos estojos ficou com a altura aquém do
estimado, e a alteracdo foi apenas essa: aumenta-la um pouco.

A designer criou uma estampa especifica para cada tamanho de estojo, resultando em oito
texturas distintas. Renata ndo possuia poder de decisdo em relacdo a tipologia do material e a paleta
de cores, lhe apresentavam as necessaires ja prontas para as texturas tateis em alto relevo (figura
4). Seu briefing foi baseado na area disponivel para a textura; a tipologia dos desenhos, composicao
e padrdo de repetigao foram uma escolha livre de Renata, que optou pelos elementos abstratos,
“[...] mas eu sempre fiz coisas ndo realistas, né? Abstratas. Porque eu acho que combinava com o
produto” (Rubim, 2022).

Figura 4 — Projeto de texturas tateis para a Coza
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Fonte: Site Renata Rubim Design & Cores (RRD&C).

Ao ser questionada sobre algum desafio vivido durante o desenvolvimento desse projeto,
Rubim respondeu que ndo se lembrava de nada do tipo, sua maior recordacdo é que “o produto era
bonito e animava a gente de fazer” (Rubim, 2022). Ressaltou que estd constantemente se
atualizando sobre o que se produz no mundo, e o designer Karim Rashid era uma figura de destaque
para projetos nesse tipo de superficie, portanto, pode ter sido uma inspiragao indireta.

As Necessdarias formam um conjunto de caixas organizadoras que foram se ampliando e
diversificando aos poucos, tanto em formatos quanto em intengdes da Coza para seus usos. Um
fator interessante é a pluralidade de maneiras como as(os) consumidoras(es) das pecas as usam;
cada um(a) confere a peca uma (ou mais) utilidade para necessidades de seu dia a dia.

A Coza projeta pensando no cotidiano contemporaneo, na necessidade de deslocamento de
sujeitos que passam parte de seus dias fora de casa e precisam levar consigo itens de higiene, itens
pessoais e itens de trabalho; na necessidade e na possibilidade de deslocamentos maiores, como
viagens a trabalho e a lazer; na necessidade de manter o ambiente da casa organizado e setorizado
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por categorias; na necessidade de manutencdo da organizacdo também no espaco de trabalho.

O conjunto se iniciou com a necessaire mais alongada pensada para ser um estojo escolar ou
estojo para transporte de escova de dente (Necessdria, figura 5); seguiu para a saboneteira
(MiniNecessaria), que Rubim, por exemplo, utiliza para levar consigo na bolsa o carregador de
celular; a proxima foi o porta-6culos em modelo amplo, com o passar do tempo um modelo mais
compacto foi criado (BigNecessaria, figura 6); depois lancaram a sanduicheira (SuperNecessaria,
figura 7) com versdes quadrada e retangular; e a MegaNecessaria (figura 8), a maior organizadora
da linha'*. Produziram também necessérias pequenas e finas, que poderiam ser utilizadas para
carregar cotonetes, e que Rubim utiliza para levar consigo cartdes de visita; necessarias pequenas
e robustas em que se pode guardar fones de ouvido e comprimidos de remédio.

Figura 5 — Necessarias

Fonte: Site RRD&C.

14 Essa breve linha do tempo foi construida a partir de lembrancas de Renata Rubim sobre a ordem que as pecas |he
foram passadas para o desenvolvimento de texturas tateis.
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Figura 6 — Necessaria, BigNecessaria, SuperNecessaria, MiniNecessaria, Necessarias para comprimidos; Necessarias
para cotonetes e cartdes de visitas

Fonte: Site RRD&C.

Figura 7 — SuperNecessaria

Fonte: Site RRD&C.
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Figura 8 — MegaNecessdria
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Fonte: a autora em acervo RRD&C.

O conjunto Necessarias teve sua producdo iniciada em 2008 e, com o passar dos anos, a
empresa atualizou os materiais e as paletas de cor que foram utilizadas nas pecas. A Coza
considerava as tendéncias de moda e as aplicava com o intuito de constante expansdo de seu
publico consumidor. Essas estratégias podem ser vistas no contraste entre a colecdo de paleta neon
e polimero transltcido, e a de paleta terrosa e polimero opaco (figura 9).
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Figura 9 — Variedade de colegbes das Necessdrias

Fonte: a autora em acervo RRD&C.

As Necessarias estavam — e em algumas regides ainda estdo — em locais diversos, a saber:
mercados, lojas de utensilios domésticos, farmacias, lojas Tok & Stok. Sobre o publico e a presenga
dos artefatos, Renata nos contou que:

eu sabia o perfil dos consumidores porque eu ia em todas as feiras e eles [Coza] sempre
tinham stands maravilhosos nas feiras, né? Entdo assim, eu visitava. Eu sabia como um
outsider, mas eu sabia, porque eu sabia as lojas que vendiam, a representante da Coza em
Porto Alegre é minha conhecida, sabe? (Rubim, 2022).

A designer tem por pratica realizar essa pesquisa ativa participando de feiras, e nesse caso,
a relagdo com uma representante da empresa — que era entusiasta do artefato — oportunizava a
comunicacao quase imediata de novos locais alcancados pelas Necessdrias. Rubim sabia qual rede
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de supermercado iniciava parceria e quais pecas haviam sido selecionadas. Desse modo, seu
conhecimento sobre algumas caracteristicas de perfis de consumidoras(es) era atualizado com certa
frequéncia.

Figura 10 — Descrigdo de uma BigNecessaria

BigNecessaria

A Big Necessdria tem uma big utilidade.

E um acessério indispensavel que acompanha todas as suas ideias.
Tao funcional que pode ser porta-6culos, lancheira, estojo de lapis
e 0 que mais vocé inventar.

Big Neccessaria has big uses.

It is an indispensable accessory that follows all your ideas.

So functional that it can be a glass case, snack case, pencil case
or whatever you may invent.
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Design Coza

coza.com.br

Fonte: a autora em acervo RRD&C.

As pecas vém acompanhadas de etiquetas (figura 10) e nelas constam dados relevantes
como: sua matéria-prima, 100% polipropileno randon; se tratar de um artefato reciclavel; produzido
no Brasil; produzido pela Coza; com projeto de design de superficie exclusivo e assinado por Renata
Rubim. Tanto Rubim, quanto Coza se orgulhavam e orgulham de projetar artefatos populares,
possiveis de serem adquiridos por pessoas de diferentes classes sociais; fazendo com que um ‘bom
design’ faca parte da vida e da casa de mais brasileiras e brasileiros.

Cada modelo de necessaire vinha com um texto especifico, que comunicava sobre o conceito
pretendido pela Coza com aquela peca. Encontravam-se textos como “Linda, pratica e moderna, ela
guarda e protege tanto seus produtos de higiene e beleza quanto o que vocé quiser carregar”; “é
um acessorio indispensavel que acompanha todas as suas ideias. Tao funcional que pode ser porta-
6culos, lancheira, estojo de lapis e o que mais vocé inventar”; “Solucdo pratica e facil de usar no
tamanho certo da sua necessidade. Colorida, pode ser usada o tempo todo e em todos os lugares.
Também serve como estojo de lapis e tudo mais que a sua imaginacao criar. Na SuperNecessaria
cabem perfeitamente duas Necessdrias ou uma Necessaria e duas MiniNecessarias. O diferencial da
peca estd na aplicacdo do design de superficie criado por Renata Rubim. Exclusividade e estilo que
fazem a diferenga”.

Essas definicdes acompanharam as mudancas de mercado e podem ser compreendidas a
partir das descricdes dos produtos que a empresa comercializa atualmente. Em seu site é possivel
ver a manutengao do discurso de praticidade e o surgimento de novos adjetivos. Hoje é importante
comunicar que as pecas ndo tém bisfenol (BPA) em sua composicdo, e que a matéria-prima utilizada
garante ‘seguranca’ e ‘resisténcia’. A Coza afirma que as Necessarias “sdo ideais para suas rotinas
corridas e momentos de autocuidado”. Apresenta o design como ‘funcional’ e ‘moderno’ e o
conceito tem por foco afirmar que proporcionarda uma rotina eficaz, organizada e facil ao seu
consumidor(a).
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As Necessdarias conseguiram se manter como artefatos de usos abrangentes e formatos
contemporaneos. Mas a partir de 2022 notou-se uma alteracdo nas pecas vendidas em farmacias,
mercados e lojas de utensilios domésticos, atualmente elas possuem a superficie lisa, sem a textura
tatil projetada por Rubim. Em algumas delas, um dos elementos da composi¢ao encontra-se
aplicado de forma Unica na parte interna da Necessaria, como é o caso das saboneteiras. Em outras,
a textura esta totalmente ausente (figura 11).

Figura 11 — Necessarias atuais

Fonte: Pinterest da empresa Coza.

“E, eles tiraram. Eles pararam com textura, agora é tudo liso. Deve ter alguma razdo. Ou
entdo, tem aquela prensa de mercado, que com o passar do tempo fica velha. Mas eu acho que em
termos de design isso ndo existe, isso é falta de informacdo e de cultura, né?” (Rubim, 2022). Esse
fragmento comunica a frustracdo de designer em ter seu projeto descontinuado.

Foi possivel notar que de 2022 até o presente momento, a paleta de cor das cole¢des das
Necessarias tem sido formada por tons de rosa, marrons e nudes; o material utilizado é opaco; e a
tendéncia da comunicacdo e das imagens parece ser minimalista. Rubim entende que as cores
podem datar, mas discorda da retirada das texturas tateis da superficie.

Em convergéncia com o que Daniela Zatti afirmou sobre o posicionamento da empresa e as
tendéncias da moda, compreendemos que a Coza pode ter assumido as tendéncias do ‘consumidor
do futuro’. A WGSN, por exemplo, compilou informac¢des sobre um(a) consumidor(a) que teria
sentimentos de dessincronizacdo nos tempos incertos e pds-pandémicos que estamos vivendo e,
essa seria a razdo para uma procura por experiéncias e produtos que o(a) transportassem para um
estado de paz, um estado zen.

O desejo por rotina e estabilidade foi lido e traduzido pelo mercado como uma prescri¢ao
para desenvolver servicos e produtos simples, retornando ao conceito de “menos é mais”. Sabe-se
gue a escolha por projetos de superficies com mais ou menos informacao, infelizmente, é algo que
ocorre em relacdo ao momento e ao mercado vivido. Por diversos periodos, os ornamentos, os
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padrdes, as estampas, as texturas foram tidas como menores, desvalorizados, cafonas, ndo
recomendados, ultrapassados. Embora nem Rubim, nem nds concordemos com essas praticas de
tendéncias da moda em relagdao a eliminagdo de texturas, € um fato que acontece com certa
periodicidade.

No relatério da WGSN (2022) existe mais um perfil de consumidor(a), o consciente,
ambientalista, equilibrado e focado em sua carreira profissional. E essa tendéncia possui
similaridades com os novos dizeres das etiquetas adesivas das Necessarias e de suas propagandas
(figura 12), que atualmente focaram em ‘rotinas corridas’, ‘manter tudo em ordem e facilita sua
vida’, ‘autocuidado’, ‘seguranga e saude’.

Figura 12 — Necessarias atuais e suas campanhas

Organize a
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CONHEGCA AS NECESSARIAS
Fonte: Pinterest da empresa Coza.

Em suas redes sociais e em seu site, a Coza reforca o posicionamento sustentdvel da
empresa, explicitando para suas(seus) clientes os modos de produgdo e as matérias-primas
utilizadas. Ressaltando o reaproveitamento das aparas do processo de injecdo em uma centena de
produtos que sdo feitos integralmente a partir de matéria-prima de processos produtivos de outros
artefatos.

Desde o século 21, o polipropileno — uma das matérias-primas da Coza — passou a ser
produzido considerando o ‘cradle-to-cradle’, um fechamento de ciclo de vida do material pois ele
poder ser transformado mais uma vez em matéria-prima e em novos objetos apds seu uso.
Tornando-se assim um polimero reciclavel e sustentdvel, que nao gera residuos, nem polui o meio
ambiente (Lessa, 2008).

Sobre a tendéncia de cores, ao analisarmos aquela divulgada pela Pantone para o ano de
2022 e a paleta escolhida para as novas Necessdrias percebemos a compatibilidade nos tons pastéis,
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tons de marrom e rosa. Segundo a Pantone, elas tém como objetivo criar um ambiente calmo, como
o que foi relatado pela pesquisa da WGSN.

Refletindo sobre o lema da Coza de ‘fazer plasticos bonitos que fossem o mais barato
possivel’ e a atuacdo como designer, os desafios e impedimentos de se criar artefatos em escala
industrial:

o designer tem que se haver com os imperativos econémicos, com a aplicabilidade do
produto (onde surgem questdes referentes ao consumidor e habitos de consumo) e com os
potenciais e restricdes do material e de sua técnica. E da mediagdo entre esses fatores
produtivos, funcionais, estéticos e mercadoldgicos que emergem as formas dos objetos
(Lessa, 2013, p.67).

Durante a pesquisa realizada no acervo pessoal de Renata Rubim foram vistas e fotografadas
unidades das Necessarias em 6timo estado mesmo datando mais de uma década.

Anos antes de trabalhar com a Coza, Renata realizara consultoria de cores para a Bettanin
(de 2003 a 2006, figura 13), empresa também gaucha que produz utensilios domésticos e mobiliario
infantil com materiais polimeros. Os itens com o qual colaborou fazem parte do imaginario de um
grande publico brasileiro, mas nesse caso, sem a assinatura de seu escritdrio impressa na superficie
dos artefatos.
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Figura 13 — Projetos de consultoria de cor de RRD&C para a empresa Bettanin

Fonte: Site RRD&C.

Enquanto criava para as Necessarias, Rubim também foi convidada pela Coza para elaborar
outros projetos de superficie como a Linha Native (figura 14), utensilios de mesa feitos com fibra de
coco. Em parceria com Graziella Prando — sua assistente da época —, Rubim criou texturas tateis que
remetiam a elementos da natureza, com esse projeto venceram o Prémio Idea/Brasil no ano de
20009.
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Figura 14 — Linha Native para a empresa Coza

Fonte: Site RRD&C.

No ano seguinte, a parceria com a Coza foi para as tampas de potes que acomodam
miudezas, os Potes Plug (figura 15). Uma colecdo inspirada no formato de um Lego pois a empresa
desejava trabalhar de forma ladica no mercado de organizacdo de itens pequenos, a partir do
empilhamento dos mesmos. Essas pecas ainda seguem em producdo, entretanto, é possivel
observar a mudanca de tendéncias, de conceitos, de cores, nos modos como as pecas foram
selecionadas para a sessao de fotos de 2010 e de 2024.
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Figura 15 — Potes Plug Coza em 2010 e em 2024

|
|
|
L ‘

Fonte: Site RRD&C.

6 Consideragoes finais

A trajetdria desses artefatos poliméricos, apenas considerando o periodo em que a empresa
Coza entrou em contato para solicitar as texturas tateis a Rubim, somou 14 anos. Um periodo
longevo para pegas que seguem no mercado, a partir de mudangas no conteudo e na forma de
comunicacdo de suas caracteristicas fisicas que foram sendo atualizadas: matéria-prima, cor,
textura, processo produtivo, sugestdo de uso.

Para realizar a investigacdo sobre essa colecdo acessamos acervos publicos e privados da
designer de superficie Renata Rubim e acervo publico da empresa Coza. A partir desse tema
pudemos conhecer alguns fatores sobre a Histdria do Design no Rio Grande do Sul, sobre os setores
mais ou menos receptivos a designers, os obstdculos e potencialidades do desenvolvimento
industrial da regido.

Procuramos abordar brevemente aquilo que mudou na industria polimera brasileira, no
desenvolvimento de produtos plasticos e nas formas que esses produtos foram classificados pelo
mercado e por consumidoras(es) conforme os anos se passaram.

A parceria entre Coza e Renata Rubim foi proficua por um longo periodo e trouxe também o
fato de uma relacdo de aprendizado ter proporcionado o inicio do projeto — a designer da empresa
convidando sua mestra assim que teve a oportunidade. Essa histéria contada especialmente por
meio das narrativas de Rubim, imagens e documentos de seu acervo, e os artefatos em si, versa
sobre um design assinado a um valor popular, produzido em larga escala, consumido por um grande
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publico, vendido ao mesmo tempo em pequenas e grandes farmacias, mercados, lojas de utensilios
domésticos e em lojas especializadas de design como a Tok & Stok.

Acreditamos que conseguimos avangar historicamente ao elaborar reflexdes sobre quais sao
os sujeitos, as histdrias e as praticas do design de superficie, dando luz a elas em uma Histéria do
Design. O posicionamento de estudar experiéncias de mulheres designers nos mostra que a
produgdo delas aconteceu e acontece em espagos ao mesmo tempo pertencentes e esquecidos de
uma narrativa hegemaonica no campo do design.
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